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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　黄酒是中国传统发酵酒类之一，具有悠久的历史和独特的酿造工艺。目前，黄酒行业发展面临着传

承与创新的双重任务。一方面，传统的手工酿造方法保留了黄酒浓郁的地方特色和文化底蕴，但受限于

生产效率低下和质量不稳定等问题。另一方面，现代化生产设备和技术的应用正在逐步改变这一局面

，实现了从原料精选、糖化发酵到陈酿勾兑全过程的标准化和自动化。这不仅提高了产品的口感一致性

和安全性，也为规模化生产和品牌塑造奠定了基础。此外，随着消费升级趋势明显，黄酒企业更加注重

品牌形象建设和文化传播，通过举办品鉴会、文化节等活动，吸引年轻一代消费者的关注。同时，电商

平台的兴起为黄酒销售开辟了新的渠道，扩大了市场份额。

　　未来，黄酒行业的发展将体现为品质提升和文化复兴两个方面。品质提升是指进一步加强对酿造过

程的精细化管理和质量控制，确保每一瓶黄酒都能达到高品质标准。例如，利用大数据分析和物联网技

术监控温度、湿度等关键参数，实现精准调控；或者借鉴国际先进经验，引入ISO质量管理体系认证，增

强国际市场竞争力。文化复兴则强调挖掘和弘扬黄酒背后的文化价值，使其成为中华传统文化的重要代

表。可以通过建立博物馆、开设专题课程等方式，让更多人了解黄酒的历史渊源和发展脉络。此外，随

着健康养生观念深入人心，黄酒还可以结合中医理论开发功能性饮品，满足特定人群的需求。
 

第一章 黄酒的相关概述

　　第一节 黄酒的概念与特点

　　　　一、黄酒简介

　　　　二、黄酒的名称

　　　　三、黄酒的种类

　　　　四、黄酒特点

　　第二节 黄酒的酿造与历史渊源
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　　　　一、黄酒酿造的原料

　　　　二、黄酒的生产工艺

　　　　三、黄酒的发展

　　第三节 我国黄酒基本特征

　　　　一、区域经济特征显著

　　　　二、企业生产规模集中度较低

　　　　三、产品销售均价很低，低价同质化竞争明显

　　第四节 黄酒发展优势

　　　　一、保健

　　　　二、入药

　　　　三、烹饪

　　　　四、政策

　　　　五、空间
 

第二章 我国黄酒行业发展现状

　　第一节 我国黄酒行业发展概述

　　　　一、我国黄酒市场特征

　　　　二、中国黄酒发展驱动力分析

　　　　三、概念经济被黄酒行业效仿

　　　　四、黄酒文化创新演变成简单的复古

　　　　五、我国黄酒业动力与压力并存

　　第二节 我国黄酒行业发展现状分析

　　　　一、国家政策优化黄酒发展大环境

　　　　二、殴债危机对高端黄酒影响明显

　　　　三、黄酒借世博拓市场

　　　　四、会展经济助推黄酒业腾飞

　　　　五、中国黄酒流行日本市场

　　　　六、资本力量垒就中国黄酒产业高地

　　　　七、黄酒价值被市场低估

　　　　八、黄酒市场供不应求倒逼企业纷纷发力扩能

　　第三节 我国黄酒企业发展现状

　　　　一、我国黄酒企业发展分析

　　　　二、我国黄酒企业迎来发展契机

　　　　三、黄酒企业发力全国市场

　　　　四、黄酒企业的盈利模式分析

　　　　五、高端黄酒企业的出路

　　第四节 黄酒高端化生存分析
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　　第五节 黄酒行业存在的问题分析

　　　　一、黄酒行业存在的问题

　　　　二、黄酒面临尴尬问题

　　第六节 中国黄酒市场的发展困境及对策分析

　　　　一、发展困境

　　　　二、发展对策
 

第三章 2025-2031年中国黄酒市场供需分析

　　第一节 2019-2024年中国黄酒可供给量

　　　　一、2019-2024年中国黄酒产量规模

　　　　二、2019-2024年中国黄酒净进口量

　　　　　　1、2019-2024年中国黄酒进口量

　　　　　　2、2019-2024年中国黄酒出口量

　　　　　　3、2019-2024年中国黄酒净进口量

　　第二节 2019-2024年中国黄酒需求量
 

第四章 2025年中国黄酒市场运行分析

　　第一节 2025年中国黄酒产量情况

　　第二节 2025年中国黄酒进口分析

　　　　一、2025年中国黄酒进口量及增长情况

　　　　二、2025年中国黄酒进口额及增长情况

　　第三节 2025年中国黄酒出口分析

　　　　一、2025年中国黄酒出口量及增长情况

　　　　二、2025年中国黄酒出口额及增长情况

　　第四节 2025年中国黄酒需求分析
 

第五章 我国黄酒行业区域市场分析

　　第一节 绍兴黄酒市场发展分析

　　　　一、绍兴黄酒处于突变前夜

　　　　二、绍兴黄酒有品牌有市场

　　　　三、品牌让绍兴黄酒插上腾飞的翅膀

　　　　四、绍兴黄酒在洗礼中崛起

　　　　五、机械化酿造是绍兴黄酒发展的方向

　　第二节 上海黄酒市场发展分析

　　　　一、上海打造国内最大黄酒产业基地

　　　　二、上海黄酒市场消费分析

　　　　三、上海黄酒消费渐趋高档化礼品化

　　　　四、上海黄酒竞争格局分析

-4- 黄酒行业分析报告

中国黄酒行业发展调研与市场前景预测报告（2025-2031年） 产业调研网　www.cir.cn



　　　　五、上海黄酒销量分析

　　第三节 江苏黄酒市场发展分析

　　　　一、江苏黄酒企业的尴尬

　　　　二、江苏黄酒品牌决定市场

　　　　三、江苏黄酒振兴正当时

　　　　四、严抓产品质量振兴江苏黄酒

　　　　五、江苏黄酒企业未来出路

　　　　六、江苏黄酒发展的对策

　　第四节 北京黄酒市场发展分析

　　　　一、北京首家黄酒企业获准入市

　　　　二、北京黄酒市场消费分析

　　　　三、北京黄酒市场激流涌动

　　　　四、北京黄酒市场解析与开发

　　　　五、各品牌运作市场各展所长

　　第五节 其他地区黄酒市场发展分析

　　　　一、广东黄酒市场的品牌格局

　　　　二、宁波1/5黄酒企业另谋发展

　　　　三、成都黄酒市场发展分析

　　　　四、即墨老酒挺进绍兴黄酒之乡

　　　　五、某品牌黄酒浙江市场情况分析
 

第六章 我国黄酒行业营销分析

　　第一节 黄酒行业营销现状分析

　　　　一、五度开启黄酒营销新思路

　　　　二、黄酒走进价值营销时代

　　　　三、黄酒营销的非主流路线

　　　　四、步入平台整理期的黄酒营销分析

　　　　五、黄酒企业的品牌+营销路

　　　　六、我国黄酒行业应该适应消费升级需求

　　　　七、黄酒营销新模式是一种概念炒作

　　第二节 黄酒情景营销分析

　　第三节 我国黄酒品牌的营销误区

　　　　一、黄酒企业不愿谈黄

　　　　二、黄酒企业过度攀高

　　　　三、黄酒包装缺乏产业形象

　　第四节 二线黄酒品牌的营销方向

　　　　一、管理创新
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　　　　二、营销创新

　　　　三、价值创新

　　第五节 黄酒网络营销分析

　　　　一、搜索引擎

　　　　二、博客论坛

　　　　三、行业网

　　　　四、门户网

　　　　五、交易平台

　　　　六、企业网站

　　第六节 黄酒淡季营销分析

　　　　一、产品创新，拉动淡季市场

　　　　二、渠道创新，淡季营销的盈利点

　　　　三、促销创新，抢夺市场额

　　第七节 济研：黄酒标准化营销分析

　　　　一、建设标准化营销体系势在必行

　　　　二、传播口径标准化

　　　　三、包装容器标准化

　　　　四、饮酒器具标准化

　　第八节 黄酒借助保健品营销模式分析

　　　　一、市场环境分析

　　　　二、产品定位

　　　　三、整合营销

　　第九节 黄酒营销的发展建议

　　　　一、切准市场教育的突破点

　　　　二、把握提升黄酒形象的诉求手段

　　　　三、用价格体现黄酒价值

　　第十节 黄酒市场营销策略分析

　　　　一、增加自驱动力

　　　　二、改变经营观念
 

第七章 我国黄酒创新分析

　　第一节 殴债危机下黄酒行业成长与创新分析

　　第二节 黄酒行业的创新现状

　　　　一、黄酒行业的发展亟待创新

　　　　二、黄酒创新受瞩目

　　　　三、创新和改进黄酒包装让黄酒打开国际市场

　　　　四、创新成营销热点
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　　　　五、黄酒要走在酒业创新的前沿

　　第三节 目前形势下黄酒的创新分析
 

第八章 黄酒行业竞争格局分析

　　第一节 黄酒竞争力分析

　　　　一、价值归位

　　　　二、品牌提升

　　　　三、历史传承

　　第二节 黄酒行业竞争格局分析

　　　　一、黄酒行业竞争激烈

　　　　二、竞争加剧市场多极分化明显

　　　　三、黄酒行业处于品类竞争阶段

　　　　四、黄酒行业竞争格局基本形成

　　第三节 黄酒品牌格局分析

　　　　一、行业分散式发展

　　　　二、行业的竞争在于品牌的竞争

　　　　三、市场容量不断增加

　　第四节 未来黄酒市场格局分析

　　　　一、黄酒市场分析

　　　　二、黄酒消费现状分析

　　　　三、未来黄酒市场的竞争力

　　第五节 黄酒企业增强竞争力的对策

　　　　一、培育新的市场需求空间

　　　　二、不断进行技术创新

　　　　三、不断进行企业组织创新

　　第六节 提升黄酒行业核心竞争力的对策

　　　　一、提高黄酒自身价值

　　　　二、通过人才的培养、引进、合作，获得核心竞争力

　　　　三、通过提升企业文化，获得核心竞争力

　　　　四、创新自身及市场服务体系，夯实核心竞争力

　　　　五、知本整合，有利于黄酒行业做强做大
 

第九章 我国部分重点企业分析

　　第一节 浙江古越龙山绍兴酒股有限公司

　　　　一、公司简介

　　　　……

　　第二节 上海金枫酒业股有限公司
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　　　　一、公司简介

　　　　……

　　第三节 浙江善好酒业集团有限公司

　　　　一、公司简介

　　　　二、善好黄酒迈进商标最高殿堂

　　　　三、善好酒业制曲工艺实现机械化

　　第四节 中粮绍兴酒有限公司

　　　　一、公司简介

　　　　二、实行双品牌战略

　　　　三、以跨越性思维谋划黄酒未来

　　第五节 山东即墨黄酒厂

　　　　一、公司简介

　　　　二、经营发展分析

　　第六节 浙江嘉善黄酒股有限公司

　　　　一、公司简介

　　　　二、嘉善黄酒全面提升品牌形象

　　　　三、嘉善黄酒白酒qs通过现场审核

　　　　四、嘉善黄酒品牌酿出大市场

　　第七节 江苏张家港酿酒集团公司

　　　　一、公司简介

　　　　二、传承与创新

　　　　三、引领黄酒酒庄营销
 

第十章 我国黄酒行业投资分析

　　第一节 黄酒产业投资特性

　　　　一、黄酒是一种良好的营养保健酒

　　　　二、黄酒适合不同人群饮用

　　　　三、黄酒生产成本具有相对优势

　　　　四、国家政策有利于黄酒产业发展

　　第二节 黄酒行业投资机会分析

　　　　一、消费升级带动酿酒行业加速增长

　　　　二、黄酒对其它酒种已形成明显替代效应

　　　　三、高档黄酒具有发展空间

　　　　四、陈年黄酒成投资新宠

　　第三节 黄酒行业swot分析

　　　　一、优势

　　　　二、劣势
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　　　　三、机遇

　　　　四、挑战

　　第四节 黄酒行业投资风险分析

　　　　一、向外扩张必将伴随费用大幅上升

　　　　二、滥用高端化不利行业平稳有序增长

　　　　三、主导企业境界与打文化牌尚有差距
 

第十一章 我国黄酒行业发展策略分析

　　第一节 后危机时代绍兴黄酒产业发展策略

　　　　一、后危机时代绍兴黄酒产业发展面临的形势

　　　　二、后危机时代绍兴黄酒产业发展的策略

　　第二节 黄酒从区域走向全国的对策

　　　　一、品牌力

　　　　二、产品力

　　　　三、招商力

　　　　四、动销力

　　第三节 中国黄酒品牌发展战略

　　第四节 黄酒异地扩张模式新思路

　　　　一、销售规模与营销效率的关系

　　　　二、黄酒异地扩张的营销缺陷

　　　　三、异地扩张新思路：渠道扁平化

　　第五节 黄酒企业发展高端市场的策略

　　　　一、塑造品牌新内涵，摆脱传统基因束缚

　　　　二、把握消费新趋势，开创消费新价值

　　　　三、小众营销，制造高端黄酒消费影响

　　第六节 黄酒品牌注入活力的对策

　　　　一、走主副结合的差异化品牌推广之路

　　　　二、从理性说教到情感诉求的刚柔并济

　　　　三、预先为你的顾客不时模拟情景再现

　　　　四、为你的品牌平添红酒的高雅、浪漫

　　　　五、为你的品牌平添饮料的时尚、动感

　　第七节 黄酒推广的途径分析

　　　　一、网络营销

　　　　二、文化移植

　　　　三、定制推广

　　　　四、商会推广

　　第五节 [:中:智:林:]黄酒企业的未来出路分析
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　　　　一、走品牌和文化之路

　　　　二、走产品和工艺创新之路

　　　　三、走营销创新之路

　　　　四、走蓝海战略之路

　　　　五、走新市场之路
 

图表目录

　　图表 2019-2024年中国黄酒产量走势图

　　图表 2019-2024年中国黄酒进口量走势图

　　……

　　图表 2019-2024年中国黄酒表观消费量走势图

　　图表 2025年中国黄酒产量及增长情况

　　图表 2025年中国黄酒累计进口量及增长图

　　……

　　图表 2025年中国黄酒出口量及增长图

　　……

　　图表 2025年中国黄酒表观消费量

　　图表 2019-2024年古越龙山主营收入与营业利润

　　图表 2019-2024年古越龙山净利润与每股收益

　　图表 2019-2024年古越龙山股东权益与未分配利润

　　图表 2019-2024年古越龙山总资产与总负债

　　图表 2019-2024年金枫酒业主营收入与营业利润

　　图表 2019-2024年金枫酒业净利润与每股收益

　　图表 2019-2024年金枫酒业股东权益与未分配利润

　　图表 2019-2024年金枫酒业总资产与总负债

　　图表 国内不同酒类的人均消费对比情况

　　略……

 

订阅“中国黄酒行业发展调研与市场前景预测报告（2025-2031年）”，编号：1A13781，

请致电：400 612 8668、010-6618 1099、010-66182099、010-66183099

Email邮箱：kf@Cir.cn

 

详细内容：https://www.cir.cn/1/78/HuangJiuHangYeFenXiBaoGao.html

 

 

热点：黄酒的作用与功效、黄酒的作用和功效、十大公认最好黄酒、黄酒是一级致癌物、哪个品牌的黄

-10- 黄酒行业分析报告

中国黄酒行业发展调研与市场前景预测报告（2025-2031年） 产业调研网　www.cir.cn

https://www.cir.cn/1/78/HuangJiuHangYeFenXiBaoGao.html
mailto:kf@Cir.cn
https://www.cir.cn/1/78/HuangJiuHangYeFenXiBaoGao.html


酒好、黄酒的酿造方法、黄酒怎么酿造的、黄酒的正确饮用方法、黄酒与白酒的区别
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