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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　外资超市的门店扩张，一般采取布局多个核心城市，然后向全国二三线城市扩张的战略。内资超市

大都扎根***个中心区域，然后向周边地区辐射。如步步高布局湖南和江西地区，联华超市主要集中在上

海地区，新华都门店主要分布在福建，物美、京客隆等超市主要集中在华北一带，美特好连锁超市主要

分布在山西等。

　　在截至**中国经济转型，国民收入倍增计划实施的背景下，中国超市行业未来的发展将呈现出以下

趋势：

　　第一、以大城市为“主导”的行业格局将逐渐转变为一二三线城市共同发展，二三线城市将有较大

的发展空间。

　　第二、大城市郊区化将引发郊区超市市场的繁荣发展。城市规模的扩大和人口的增加，将导致城市

外围不断拓展，零售业的中心将由城市中心向郊区扩散。

　　第三、超市的经营重心向提高服务的品质转移。消费者收入不断提高，对消费商品的需求发生了变

化。除了商品的质量、价格外，消费者将更多关注其便利性、购物是否愉悦等因素。而且超市企业提供

商品的品质和差距日趋缩小，未来超市行业的竞争将更多的体现在服务水平方面的竞争。
 

第1章 超市行业发展综述

　　1.1 超市行业概述

　　　　1.1.1 超市行业界定

　　　　（1）超市业态界定

　　　　（2）超市业态分类

　　　　（3）超市发展阶段

　　　　1.1.2 超市行业价值链分析
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　　　　（1）超市行业的价值链

　　　　（2）与其他业态的区别

　　　　1）与百货业态对比分析

　　　　2）与家电连锁业态对比分析

　　1.2 超市行业发展环境分析

　　　　1.2.1 行业政策发展环境分析

　　　　（1）零售行业政策分析

　　　　（2）零售行业发展规划

　　　　（3）国内贸易发展规划

　　　　1.2.2 行业经济发展环境分析

　　　　（1）国内生产总值增长情况

　　　　（2）社会消费品零售总额

　　　　（3）居民消费价格指数分析

　　　　（4）居民可支配收入分析

　　1.3 超市行业发展现状分析

　　　　1.3.1 商业零售行业销售经营分析

　　　　（1）商业零售行业营业收入

　　　　（2）商业零售行业利润分析

　　　　1.3.2 超市行业商品销售情况分析

　　　　（1）超市行业商品零售收入

　　　　（2）超市行业商品零售净利润

　　　　1.3.3 超市行业竞争格局分析

　　　　（1）不同性质企业竞争分析

　　　　（2）外资超市竞争布局分析

　　　　（3）内资超市竞争布局分析

　　　　（4）其他业态参与竞争情况
 

第2章 超市行业商业模式发展分析

　　2.1 超市行业扩张模式分析

　　　　2.1.1 超市连锁区域扩张模式

　　　　（1）渗透式模式分析

　　　　1）渗透式模式简介

　　　　2）渗透式模式的优势

　　　　3）渗透式模式的风险

　　　　（2）跳跃式模式分析

　　　　1）跳跃式模式简介

　　　　2）跳跃式模式的优势
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　　　　3）跳跃式模式的风险

　　　　（3）沃尔玛中国区域扩张模式

　　　　1）渗透式扩张阶段

　　　　2）跳跃式扩张阶段

　　　　3）快速渗透扩张阶段

　　　　2.1.2 超市连锁渠道扩张模式

　　　　（1）自建模式分析

　　　　（2）并购模式分析

　　　　（3）加盟模式分析

　　　　（4）合作模式分析

　　　　（5）不同模式比较分析

　　　　（6）沃尔玛渠道扩张模式分析

　　　　1）沃尔玛美洲渠道扩张模式

　　　　2）沃尔玛亚洲渠道扩张模式

　　　　3）沃尔玛欧洲渠道扩张模式

　　2.2 超市行业管理模式分析

　　　　2.2.1 供应商管理模式分析

　　　　（1）潜在供应商资质预审

　　　　（2）供应商的认证审核

　　　　（3）供应商绩效评估管理

　　　　（4）供应商关系类型分析

　　　　（5）供应商数据库的建立和维护

　　　　（6）沃尔玛供应商管理模式分析

　　　　1）供应商的审核

　　　　2）供应商绩效管理

　　　　3）供应商关系类型分析

　　　　4）数据库建立与维护

　　　　5）供应商整合分析

　　　　6）信息平台构建分析

　　　　2.2.2 物流管理模式分析

　　　　（1）自营配送模式

　　　　（2）第三方物流模式

　　　　（3）共同化配送模式

　　　　（4）供应商配送模式

　　　　（5）物流管理模式案例分析

　　　　1）沃尔玛物流配送模式分析
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　　　　2）家乐福物流配送模式分析

　　　　2.2.3 企业内部管理模式分析

　　　　（1）经营业态管理

　　　　1）超市业态及特征

　　　　2）沃尔玛业态构成

　　　　（2）组织架构管理

　　　　1）组织架构构建及职责分工

　　　　2）沃尔玛的组织架构分析

　　　　（3）人力资源管理

　　　　1）超市人力资源管理特点

　　　　2）沃尔玛的人力资源管理

　　　　（4）超市内控管理

　　　　1）超市内控的发展阶段

　　　　2）超市内控的特殊问题

　　　　2.2.4 客户管理模式分析

　　　　（1）超市客户管理特点

　　　　（2）超市客户管理策略

　　2.3 超市行业盈利模式分析

　　　　2.3.1 通道收入模式分析

　　　　（1）通道收入模式简析

　　　　（2）家乐福通道收入模式

　　　　2.3.2 价值链盈利模式分析

　　　　（1）价值链盈利模式简析

　　　　（2）沃尔玛价值链盈利模式

　　　　2.3.3 非价值链盈利模式分析

　　　　（1）非价值链盈利模式简析

　　　　（2）中资超市的盈利模式
 

第3章 连锁超市行业细分业态分析

　　3.1 大型综合超市业态分析

　　　　3.1.1 大型综合超市市场发展分析

　　　　3.1.2 大型综合超市分布区域分析

　　　　3.1.3 大型综合超市产品种类分析

　　　　3.1.4 大型综合超市物流网络分析

　　　　3.1.5 大型综合超市业态发展预测

　　　　3.1.6 大型综合超市代表企业分析

　　　　（1）家乐福
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　　　　（2）沃尔玛

　　3.2 生鲜超市业态分析

　　　　3.2.1 生鲜超市市场发展分析

　　　　3.2.2 生鲜超市产品种类分析

　　　　3.2.3 生鲜超市开店速度分析

　　　　3.2.4 生鲜超市物流网络分析

　　　　3.2.5 生鲜超市代表企业分析

　　3.3 折扣店业态分析

　　　　3.3.1 社区折扣店市场发展分析

　　　　3.3.2 社区折扣店分布区域分析

　　　　3.3.3 社区折扣店产品种类分析

　　　　3.3.4 社区折扣店业态发展预测

　　　　3.3.5 社区折扣店代表企业分析

　　　　（1）迪亚天天社区折扣店

　　　　（2）惠选社区折扣店

　　3.4 便利店业态分析

　　　　3.4.1 便利超市市场发展分析

　　　　3.4.2 便利超市分布区域分析

　　　　3.4.3 便利超市产品种类分析

　　　　3.4.4 便利超市开店速度分析

　　　　3.4.5 便利超市业态发展预测

　　　　3.4.6 便利超市代表企业分析

　　　　（1）好德、可的便利店

　　　　（2）7-11便利店
 

第4章 中国超市行业重点地区发展分析

　　4.1 东北地区超市行业发展分析

　　　　4.1.1 黑龙江省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.1.2 吉林省超市行业发在分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析
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　　　　4.1.3 辽宁省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.2 华北地区超市行业发展分析

　　　　4.2.1 北京市超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.2.2 天津市超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.2.3 河北省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.3 华中地区超市行业发展分析

　　　　4.3.1 河南省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.3.2 湖北省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.3.3 湖南省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额
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　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.4 华东地区超市行业发展分析

　　　　4.4.1 上海市超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.2 浙江省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.3 江苏省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.4 山东省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.5 安徽超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.6 江西省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.4.7 福建省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额
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　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.5 华南地区超市行业发展分析

　　　　4.5.1 广东省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.5.2 广西超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.6 西南地区超市行业发展分析

　　　　4.6.1 四川省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.6.2 重庆市超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　4.7 西北地区超市行业发展分析

　　　　4.7.1 陕西省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.7.2 宁夏超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析

　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析

　　　　4.7.3 甘肃省超市行业发展分析

　　　　（1）人口集中度及结构分析
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　　　　（2）人均收入与支出分析

　　　　（3）社会消费品零售总额

　　　　（4）大型超市公司布局分析
 

第5章 连锁超市行业主要企业经营分析

　　5.1 华润万家有限公司经营情况分析

　　　　5.1.1 公司发展简况分析

　　　　5.1.2 企业主营业态分析

　　　　5.1.3 企业门店分布情况

　　　　5.1.4 企业经营情况分析

　　　　5.1.5 企业经营优劣势分析

　　　　5.1.6 企业最新发展动向分析

　　5.2 高鑫零售有限公司经营情况分析

　　　　5.2.1 企业发展简况分析

　　　　5.2.2 企业经营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　　5.2.3 企业主营超市经营分析

　　　　（1）主营超市发展分析

　　　　（2）门店布局情况分析

　　　　5.2.4 企业经营优劣势分析

　　　　5.2.5 企业最新发展动向分析

　　5.3 联华超市股份有限公司经营情况分析

　　　　5.3.1 公司发展简况分析

　　　　5.3.2 企业主营业态分析

　　　　5.3.3 企业门店分布情况
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　　图表 116：2022年末江西省人口结构构成（单位：万人，%）
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　　图表 117：2022年末江西省的人口年龄结构（单位：%）

　　图表 118：2024-2030年江西省城镇居民人均可支配收入走势图（单位：元，%）

　　图表 119：2024-2030年江西省城镇居民人均消费支出走势图（单位：元，%）

　　图表 120：2024-2030年江西省社会消费品零售总额变化分析图（单位：亿元，%）
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