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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　电视购物是一种传统的零售模式，近年来在新媒体的冲击下面临着转型压力。然而，通过与互联网

直播、社交媒体的融合，电视购物正在焕发新的活力。直播购物的兴起，使得电视购物节目更加互动

，消费者可以通过即时聊天功能与主持人和嘉宾进行交流，即时下单购买商品，体验更加丰富。同时

，通过数据分析，电视购物频道能够精准推送符合目标受众偏好的商品，提高转化率。

　　未来，电视购物将更加注重内容创新和多渠道融合。一方面，通过引入更具吸引力的节目形式，如

明星代言、专家讲解、现场演示等，提升观众的观看体验和购买欲望。另一方面，电视购物将与电商平

台、社交媒体深度整合，形成线上线下一体化的购物体验，利用大数据和人工智能技术，提供个性化推

荐，满足消费者的多样化需求。同时，虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术的应用，将为电视购物带

来全新的沉浸式购物体验，进一步拉近消费者与商品的距离。
 

第一章 电视购物相关概述

　　1.1 电视购物的定义与起源

　　　　1.1.1 电视购物的定义

　　　　1.1.2 电视购物与广告的不同

　　　　1.1.3 电视购物的起源

　　1.2 现代电视购物与电视直销的比较

　　　　1.2.1 电视直销简介

　　　　1.2.2 现代电视购物简介

　　　　1.2.3 现代电视购物与电视直销的不同

　　1.3 电视购物广告及认知风险

　　　　1.3.1 电视购物广告的优点
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　　　　1.3.2 电视购物广告的弊端

　　　　1.3.3 电视购物的认知风险
 

第二章 2018-2023年世界电视购物行业概况

　　2.1 2018-2023年国外电视购物行业的发展综述

　　　　2.1.1 国外电视购物行业的发展特点

　　　　2.1.2 国外电视购物产业发展良好

　　　　2.1.3 全球电视购物发展的分水岭

　　　　2.1.4 国外电视购物行业发展的先进经验

　　　　2.1.5 国外电视购物模式对中国的借鉴

　　2.2 美国

　　　　2.2.1 美国电视购物的发展概况及特点

　　　　2.2.2 美国电视购物的特色

　　　　2.2.3 美国电视购物的业绩仍不断增长

　　　　2.2.4 美国电视购物行业的成功秘诀

　　2.3 韩国

　　　　2.3.1 韩国电视购物发展的现状及特点

　　　　2.3.2 韩国电视购物的特色

　　　　2.3.3 韩国对电视购物行业的规范

　　　　2.3.4 韩国电视购物运营商发力海外市场

　　2.4 日本

　　　　2.4.1 日本电视购物业的发展概况

　　　　2.4.2 日本电视购物行业的法律规范

　　　　2.4.3 日本电视购物消费者行为分析

　　　　2.4.4 日本企业看好中国电视购物市场积极介入

　　2.5 其他国家

　　　　2.5.1 英国电视购物的法律规范

　　　　2.5.2 瑞典电视购物消费者享有“后悔权”

　　　　2.5.3 乌克兰电视购物存在的主要弊病

　　2.6 中国台湾地区

　　　　2.6.1 台湾电视购物频道产业概况

　　　　2.6.2 台湾电视购物频道产业特性

　　　　2.6.3 台湾电视购物市场发展现状
 

第三章 2018-2023年中国电视购物行业发展环境分析

　　3.1 宏观经济环境

　　　　3.1.1 2024年中国经济发展状况
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　　　　……

　　3.2 政策法规环境

　　　　3.2.1 广电总局责令停播涉嫌违规的电视购物广告

　　　　3.2.2 规定电视购物频道未经许可不得开办

　　　　3.2.3 我国电视购物新监管政策施行

　　　　3.2.4 广电总局进一步规范电视购物短片广告

　　　　3.2.5 电视购物频道建设政策开始生效

　　3.3 行业发展环境

　　　　3.3.1 电视购物在中国发展具有优势

　　　　3.3.2 电视购物行业由电视直销转型家庭购物模式

　　　　3.3.3 中国电视购物市场不断探索规范化发展

　　　　3.3.4 消费者对电视购物的需求

　　3.4 电视数字化对电视购物的影响

　　　　3.4.1 中国已迎来数字电视时代

　　　　3.4.2 电视数字化的购物优势

　　　　3.4.3 数字电视购物频道将是下一代渠道巨头

　　　　3.4.4 电视购物将终结电视直销并超越电子商务
 

第四章 2018-2023年中国电视购物行业的发展

　　4.1 中国电视购物行业的发展综述

　　　　4.1.1 中国电视购物行业发展的历程

　　　　4.1.2 电视购物对国民经济的影响与作用

　　　　4.1.3 国内电视购物发展的市场特点

　　　　4.1.4 中国电视购物产业已进入新一轮崛起

　　　　……

　　　　4.2.1 中国电视购物进入新时代

　　　　4.2.2 中国电视购物市场规模分析

　　　　4.2.3 smg获得首张电视购物模拟频道牌照

　　　　4.2.4 电视购物行业首推服务实体店

　　　　4.2.5 国有广播电视平台纷纷进入电视购物行业

　　　　4.2.6 中国电视购物市场暗战拉开帷幕

　　4.3 中国电视购物发展的问题及策略分析

　　　　4.3.1 中国电视购物行业的主要问题

　　　　4.3.2 电视购物经营活动中存在的问题

　　　　4.3.3 中国电视购物运营模式的问题

　　　　4.3.4 中国电视购物行业的发展策略

　　　　4.3.5 电视购物市场立法应注意解决的问题
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　　　　4.3.6 中国电视购物行业应向高端发展
 

第五章 2018-2023年中国电视购物主要产品市场分析

　　5.1 电视购物产品的特征浅析

　　　　5.1.1 电视购物产品须以消费者需求为核心

　　　　5.1.2 电视购物产品满足消费者需求要考虑的因素

　　　　5.1.3 品牌化、多元化是电视购物产品新特征

　　　　5.1.4 虚拟商品是电视购物产品的新拐点

　　5.2 数码电子产品

　　　　5.2.1 中国手机销售与电视购物合作发展的分析

　　　　5.2.2 国产手机电视购物渠道建设喜忧参半

　　　　5.2.3 手机电视购物市场悄然洗牌

　　　　5.2.4 手机产品运用电视直销的发展建议

　　　　5.2.5 主流pc企业进入电视购物渠道

　　　　5.2.6 电视购物开始冲击pc传统渠道

　　5.3 家电产品

　　　　5.3.1 阶段成果显露发展潜力大

　　　　5.3.2 通路短成本优势明显

　　　　5.3.3 厂商合作渐入佳境

　　　　5.3.4 不断挖掘适合的产品

　　5.4 其他电视购物产品

　　　　5.4.1 保险产品参与电视购物市场

　　　　5.4.2 现代电视购物是化妆品销售的新途径

　　　　5.4.3 奔驰车首次亮相中国电视购物

　　　　5.4.4 房地产业试水电视购物
 

第六章 2018-2023年国内外电视购物重点企业

　　6.1 美国qvc公司

　　　　6.1.1 公司简介

　　　　6.1.2 美国qvc公司的发展概况

　　　　6.1.3 美国qvc公司的经营特色

　　　　6.1.4 美国qvc公司电视购物与产品无缝连接

　　6.2 台湾东森购物

　　　　6.2.1 公司简介

　　　　6.2.2 东森购物的成功经验及策略解析

　　　　6.2.3 东森购物的经营特点阐述

　　　　6.2.4 东森得意购的经营模式分析
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　　6.3 橡果国际

　　　　6.3.1 公司简介

　　　　6.3.2 橡果国际发展历程介绍

　　　　6.3.3 2024年橡果国际经营状况

　　　　……

　　6.4 七星购物

　　　　6.4.1 公司简介

　　　　6.4.2 2024年七星购物经营状况分析

　　　　……

　　6.5 湖南快乐购

　　　　6.5.1 公司简介

　　　　6.5.2 快乐购携手国美电器打造销售新模式

　　　　6.5.3 快乐购经营状况及转型策略

　　6.6 好易购

　　　　6.6.1 公司简介

　　　　6.6.2 好易购迅速崛起成为江浙最具品牌价值电视购物

　　　　6.6.3 好易购创造电视购物行业新盈利模式

　　6.7 上海东方cj

　　　　6.7.1 公司简介

　　　　6.7.2 东方购物的主要优势

　　　　6.7.3 东方购物经营发展状况

　　　　6.7.4 东方购物开创电视购物新局面

　　6.8 cctv中视购物

　　　　6.8.1 公司简介

　　　　6.8.2 cctv中视购物加快追赶步伐

　　　　6.8.3 cctv中视购物信息系统改造升级
 

第七章 电视购物企业经营及营销的策略参考

　　7.1 消费者电视购物决策的形成及影响因素

　　　　7.1.1 电视购物广告的功能

　　　　7.1.2 电视购物决策的形成

　　　　7.1.3 影响消费者电视购物决策的主体因素

　　　　7.1.4 影响电视购物决策的企业主体因素

　　7.2 电视购物企业的经营策略参考

　　　　7.2.1 电视购物实际运营流程分析

　　　　7.2.2 电视购物公司经营浅析

　　　　7.2.3 电视购物经营者须选择好产品来经营
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　　　　7.2.4 电视购物企业的产品策略

　　7.3 电视购物企业服务消费者的策略参考

　　　　7.3.1 重视消费者的消费心理和行为研究

　　　　7.3.2 完善物流、售后服务等各项配套系统

　　　　7.3.3 创新娱乐型广告满足消费者的全新购物体验要求

　　　　7.3.4 电视购物企业营销创新是永恒的主题
 

第八章 中智-林-－中国电视购物行业的前景趋势分析

　　8.1 中国电视购物的发展前景展望

　　　　8.1.1 中国电视购物市场发展潜力巨大

　　　　8.1.2 中国电视购物行业投资前景看好

　　　　8.1.3 专业电视购物频道发展空间广阔

　　　　8.1.4 未来电视购物持续高速增长的支撑因素

　　8.2 中国电视购物的发展趋势分析

　　　　8.2.1 未来中国电视购物市场的发展趋势

　　　　8.2.2 中国电视购物市场未来发展形势分析

　　　　8.2.3 电视购物行业的未来发展方向

　　　　8.2.4 中国电视购物未来发展的关键点
 

附录

　　附录一：中华人民共和国广告法

　　附录二：广播电视广告播出管理办法

　　附录三：直销管理条例

　　附录四：关于整顿广播电视医疗资讯服务和电视购物节目内容的通知

　　附录五：广电总局关于加强电视购物短片广告和居家购物节目管理的通知

　　附录六：广电总局关于电视购物频道建设和管理的意见
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