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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　电视媒体是传统媒体的一种形式，虽然面临着互联网新媒体的竞争压力，但依然保持着一定的市场

份额。近年来，电视媒体通过内容创新和技术升级来应对挑战。目前，高清和超高清电视技术的普及使

得观看体验大幅提升，同时互动电视和多屏融合等新兴技术的应用也增强了观众的参与感。此外，电视

媒体还积极拓展跨平台内容分发渠道，与互联网平台合作，扩大内容覆盖范围。

　　未来，电视媒体的发展将更加侧重于内容创新和技术融合。一方面，电视媒体会更加重视高质量内

容的创作，包括自制剧集、纪录片和娱乐节目等，以吸引和留住观众。另一方面，技术融合将是未来发

展的重要趋势，包括与移动互联网、社交网络等平台的深度融合，以及虚拟现实、增强现实等沉浸式技

术的应用，以提供更加丰富的观看体验。此外，个性化推荐算法的应用也将使电视媒体能够更好地满足

用户的个性化需求。
 

第一章 2024-2030年国际电视媒体产业分析

　　1.1 2024-2030年国际电视媒体产业的发展

　　　　1.1.1 国际电视媒体发展的重要因素

　　　　1.1.2 国际电视传媒业发展的主要特点

　　　　1.1.3 国外电视媒体行业的管制思路

　　　　1.1.4 国际电视传媒业的发展趋势浅析

　　1.2 全球华语电视媒体的发展综述

　　　　1.2.1 国际华语电视媒体的起步

　　　　1.2.2 海外华语电视媒体的发展现状及特征

　　　　1.2.3 华语电视媒体全球化发展的路径探讨

　　　　1.2.4 海外华语电视媒体的生存困境及突围策略
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　　1.3 美国

　　　　1.3.1 美国电视工业发展综述

　　　　1.3.2 美国对低俗电视节目的法规管制情况

　　　　1.3.3 美国热门电视节目盈利状况

　　　　1.3.4 美国电视业运营模式发生变化

　　1.4 英国

　　　　1.4.1 英国电视媒体的生存状态

　　　　1.4.2 英国电视媒体的广告经营概况

　　　　1.4.3 英国对电视媒体业实行严格的监管制度

　　　　1.4.4 英国发布一项电视媒体广告投放新规

　　1.5 澳大利亚

　　　　1.5.1 澳大利亚的电视机构

　　　　1.5.2 澳大利亚电视媒体产业格局分析

　　　　1.5.3 澳大利亚电视节目呈现多样性特征
 

第二章 2024-2030年中国电视媒体产业分析

　　2.1 中国电视媒体产业发展概况

　　　　2.1.1 我国电视媒体开始迈入价值竞争时期

　　　　2.1.2 61号令对我国电视媒体产业的影响透析

　　　　2.1.3 “三网融合”给我国电视媒体带来的变化

　　　　2.1.4 中国电视媒体的国际化发展现状

　　　　2.1.5 中国电视媒体的泛娱乐化现象简析

　　2.2 2019-2024年中国电视媒体产业发展分析

　　　　2.2.1 2024年中国电视媒体市场发展态势

　　　　2.2.2 2024年中国电视媒体发展状况分析

　　　　……

　　　　2.2.4 2024年中国电视媒体发展态势分析

　　2.3 2024-2030年网络时代传统电视媒体的发展

　　　　2.3.1 网络化颠覆传统电视媒体形态

　　　　2.3.2 网络电视化推进传统电视平台的拓展延伸

　　　　2.3.3 电视媒体与网络媒体的融合发展剖析

　　　　2.3.4 传统电视媒体网上运作的实践与出路探讨

　　　　2.3.5 中国电视媒体网络化发展的问题与对策

　　2.4 电视媒体的跨媒体合作现状及对策

　　　　2.4.1 跨媒体合作模式的产生

　　　　2.4.2 跨媒体合作的现状分析

　　　　2.4.3 跨媒体合作模式存在的不足
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　　　　2.4.4 跨媒体整合中电视媒体产业的突围策略

　　2.5 电视收视率的相关分析

　　　　2.5.1 影响电视收视率的四大因素浅析

　　　　2.5.2 电视媒体收视率面临的问题分析

　　　　2.5.3 中国电视媒体市场的收视乱象

　　　　2.5.4 中国电视媒体亟需建立绿色收视率体系

　　2.6 电视媒体产业存在的问题与对策

　　　　2.6.1 中国电视媒体业面临的主要阻力

　　　　2.6.2 电视媒体三类人才培育的问题分析

　　　　2.6.3 推动电视媒体向大众化发展的建议

　　　　2.6.4 重塑电视媒体公信力的策略分析

　　　　2.6.5 新媒体围攻形势下电视媒体的应对策略
 

第三章 2024-2030年电视新媒体的发展分析

　　3.1 移动电视媒体的价值剖析

　　　　3.1.1 媒体发展的时代背景解读

　　　　3.1.2 各种媒体的市场价值分析

　　　　3.1.3 移动电视新媒体全效传播特征透析

　　3.2 移动电视新媒体的发展探究

　　　　3.2.1 中国移动电视媒体市场发展渐入佳境

　　　　3.2.2 公交移动电视的发展状况及改进措施

　　　　3.2.3 车载移动电视新媒体发展现状及未来展望

　　　　3.2.4 新时期移动电视需重视四大生存法则

　　　　3.2.5 地铁电视媒体的经营思路分析

　　3.3 2024-2030年数字电视媒体的发展

　　　　3.3.1 数字电视是时代发展的必然趋势

　　　　3.3.2 我国发展数字电视产业的政策环境

　　　　3.3.3 数字电视产业政策扶持力度加大

　　　　3.3.4 中国数字电视产业发展现状

　　3.4 2024-2030年手机电视媒体的发展

　　　　3.4.1 我国手机电视产业链解析

　　　　3.4.2 中国手机电视产业发展现况及机遇

　　　　3.4.3 中国手机电视行业呈快速发展态势

　　　　3.4.4 探索我国手机电视的商业运作模式

　　　　3.4.5 加快手机电视产业发展的建议

　　　　3.5.1 发展iptv产业具有重要的战略意义

　　　　3.5.2 中国iptv产业发展概况
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　　　　3.5.3 中国iptv的市场运作模式详解

　　　　3.5.4 中国iptv市场发展面临的问题分析

　　　　3.5.5 iptv服务提供商的产业发展对策探究
 

第四章 2024-2030年电视栏目的制作与发展

　　4.1 电视栏目发展的基本概述

　　　　4.1.1 电视编辑的创新是电视栏目成功的关键元素

　　　　4.1.2 节目编排对电视媒体的发展起重要作用

　　　　4.1.3 电视栏目的定位与品牌塑造攻略

　　　　4.1.4 新创电视栏目的成功要素探讨

　　　　4.1.5 电视节目的惟收视率论需要重新评估

　　　　4.1.6 主持人与品牌电视栏目的成长关系探究

　　4.2 女性电视节目

　　　　4.2.1 中国女性电视节目的形成与发展

　　　　4.2.2 中国女性电视节目的生存现状透析

　　　　4.2.3 中国女性电视节目发展中的问题分析

　　　　4.2.4 促进中国女性电视节目发展的对策探讨

　　4.3 相亲婚恋电视节目

　　　　4.3.1 中国相亲类电视节目发展综述

　　　　4.3.2 2024年我国婚恋节目发展情况分析

　　　　4.3.3 现阶段国内相亲类电视节目发展的误区

　　　　4.3.4 国内相亲类电视节目的突围策略探索

　　　　4.3.5 引导相亲类电视节目健康发展的对策思路

　　4.4 选秀类电视节目

　　　　4.4.1 剖析构筑选秀节目的关键要素

　　　　4.4.2 济研：从心理学角度分析电视选秀节目受追捧的原因

　　　　4.4.3 我国选秀类电视节目风光不再

　　　　4.4.4 我国选秀类电视节目发展形态剖析

　　　　4.4.5 我国电视选秀节目的未来出路思考

　　4.5 谈话类电视栏目

　　　　4.5.1 电视谈话节目的基本类型

　　　　4.5.2 电视谈话节目的基本特征透析

　　　　4.5.3 电视谈话类节目陷入三大困局

　　　　4.5.4 深入分析中国谈话类电视节目的传播特性

　　　　4.5.5 我国电视谈话节目的出路思考
 

第五章 2024-2030年电视媒体广告市场分析
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　　5.1 电视广告的相关概述

　　　　5.1.1 中国电视广告发展的历程分析

　　　　5.1.2 电视广告的分类及优缺点

　　　　5.1.3 电视广告的语言特点分析

　　　　5.1.4 视觉文化环境下电视广告的发展

　　5.2 2024-2030年中国电视广告市场发展分析

　　　　5.2.1 我国电视广告市场发展回顾

　　　　5.2.2 中国电视广告投放基本状况

　　　　5.2.3 中国电视广告市场竞争形势透析

　　　　5.2.4 电视广告市场稳步增长

　　　　5.2.5 广电总局下发文件严格管制电视广告

　　5.3 电视媒体的广告影响力评价

　　　　5.3.1 媒体影响力评估办法简介

　　　　5.3.2 影响力评估指标的建立

　　　　5.3.3 模型的使用与评估方法

　　　　5.3.4 电视媒体广告影响力的评分等级探析

　　　　5.3.5 媒体影响力与广告传播价值的相关性总结

　　5.4 电视广告市场存在的问题及对策

　　　　5.4.1 电视广告市场恶俗广告泛滥

　　　　5.4.2 恶俗商业广告形成及发展的原因

　　　　5.4.3 促进电视广告行业健康发展的政策建议

　　　　5.4.4 城市电视台广告投放的问题及建议

　　5.5 电视媒体广告的经营思路探讨

　　　　5.5.1 浅析电视广告的经营环境

　　　　5.5.2 探索正确的电视广告经营策略

　　　　5.5.3 电视媒体广告市场化运作思路解析

　　　　5.5.4 三网融合形势下电视广告需要创新经营
 

第六章 2024-2030年电视媒体的运营与盈利

　　6.1 电视媒体的品牌运作

　　　　6.1.1 浅析电视媒体品牌价值的挖掘方法

　　　　6.1.2 电视媒体品牌价值的深入剖析

　　　　6.1.3 电视媒体的品牌资产管理策略探究

　　　　6.1.4 国内省级电视媒体的品牌战略模式探讨

　　6.2 我国电视媒体经营现况及策略

　　　　6.2.1 “播出季”运营模式在我国的兴起及扩张

　　　　6.2.2 电视媒体经营中的政府行为模式探究
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　　　　6.2.3 中国电视传媒业公司化运作的必要性与意义

　　　　6.2.4 电视媒体健康发展需要树立正确的经营方针

　　　　6.2.5 无序竞争状态下电视媒体的经营出路解析

　　6.3 透析电视媒体的成本核算与管理

　　　　6.3.1 “成本核算”问题的提出

　　　　6.3.2 现实的需求与差距

　　　　6.3.3 应对策略分析

　　　　6.3.4 成本控制与节约管理体系的构建

　　6.4 电视媒体产业盈利模式的发展与创新

　　　　6.4.1 新形势下电视媒体盈利模式亟需变革

　　　　6.4.2 电视媒体联姻购物网站开创新盈利模式

　　　　6.4.3 纪录片及纪实节目创新电视业盈利渠道

　　　　6.4.4 电视媒体产业盈利模式的出路选择

　　　　6.4.5 电视媒体盈利模式的未来方向

　　6.5 深入透析移动电视的受众市场和盈利模式

　　　　6.5.1 移动电视的媒体特性解析

　　　　6.5.2 移动电视的受众市场研究

　　　　6.5.3 未来移动电视盈利模式的预测解析
 

第七章 2024-2030年省级卫视发展分析

　　7.1 全国省级卫视发展状况回顾

　　　　7.1.1 覆盖形势分析

　　　　7.1.2 发展热点分析

　　　　7.1.3 广告经营状况分析

　　7.2 2024年全国省级卫视发展状况

　　　　7.2.1 收视形势

　　　　7.2.2 节目制作

　　　　7.2.3 竞争现状

　　　　……

　　　　7.3.1 收视形势

　　　　7.3.2 节目制作

　　　　7.3.3 竞争现状

　　　　……

　　　　7.4.1 收视形势

　　　　7.4.2 节目制作

　　　　7.4.3 竞争现状

　　7.5 省级卫视面临的主要挑战
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　　　　7.5.1 省级卫视遭遇的内部困局

　　　　7.5.2 省级卫视遭遇的外部困局

　　　　7.5.3 受众环境下的困局透析

　　　　7.5.4 广告资源环境下的困局剖析

　　7.6 省级卫视的市场定位策略解析

　　　　7.6.1 省级卫视媒体的市场定位现状

　　　　7.6.2 自我定位或咨询定位

　　　　7.6.3 由近及远或由远及近

　　　　7.6.4 概念先行或市场细分

　　　　7.6.5 目标积聚或标歧立异
 

第八章 2019-2024年重点电视媒体机构分析

　　8.1 中央电视台

　　　　8.1.1 基本简介

　　　　8.1.2 中央电视台的广告经营创新策略

　　　　8.1.3 中央电视台的媒介代理机制评析

　　　　8.1.4 中央电视台在跨媒体方面的探索分析

　　8.2 凤凰卫视

　　　　8.2.1 基本简介

　　　　8.2.2 2024年凤凰卫视经营状况

　　　　……

　　　　8.2.5 凤凰卫视的品牌经营战略透析

　　8.3 湖南广播电视台

　　　　8.3.1 基本简介

　　　　8.3.2 湖南广电的改革发展进程

　　　　8.3.3 湖南卫视电视剧发展路径探析

　　　　8.3.4 湖南卫视率先试水“周播剧”模式

　　8.4 上海广播电视台

　　　　8.4.1 基本简介

　　　　8.4.2 上海广播电视台的跨媒体合作状况

　　　　8.4.3 东方卫视的电视剧发展战略浅析

　　8.5 江苏省广播电视总台（集团）

　　　　8.5.1 基本简介

　　　　8.5.2 江苏卫视运营策略的演变情况

　　　　8.5.3 江苏卫视的频道经营模式分析

　　8.6 安徽电视台

　　　　8.6.1 基本简介
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　　　　8.6.2 安徽卫视运营策略的演变进程

　　　　8.6.3 安徽电视台开始涉足电影制作领域
 

第九章 2024-2030年电视媒体的营销分析

　　9.1 电视媒体营销总况

　　　　9.1.1 新技术环境下电视媒体的营销分析

　　　　9.1.2 我国电视传媒品牌营销存在的问题

　　　　9.1.3 我国电视媒体开辟营销新渠道

　　9.2 电视媒体的活动营销

　　　　9.2.1 活动营销基本概述

　　　　9.2.2 我国电视媒体活动营销的实践综述

　　　　9.2.3 中国电视媒体兴起活动营销高潮

　　　　9.2.4 我国电视媒体活动营销新模式探索

　　　　9.2.5 国内电视媒体活动营销存在的突出问题

　　　　9.2.6 促进电视媒体活动营销成功运作的建议

　　9.3 电视媒体的整合营销

　　　　9.3.1 整合营销的相关概述

　　　　9.3.2 电视频道引入整合营销的必要性阐述

　　　　9.3.3 电视频道整合营销的战略思路分析

　　　　9.3.4 我国城市电视媒体整合营销分析

　　　　9.3.5 电视媒体与互联网的整合营销状况

　　9.4 电视媒体的植入式营销

　　　　9.4.1 植入式营销的概念

　　　　9.4.2 植入式营销的swot分析

　　　　9.4.3 电视媒体植入式营销的紧迫性

　　　　9.4.4 电视媒体植入式营销的特点和方式

　　　　9.4.5 电视媒体植入式营销面临的管理困境

　　　　9.4.6 电视媒体植入式营销的原则

　　9.5 电视媒体的其他营销方式

　　　　9.5.1 电视媒体的公益营销

　　　　9.5.2 电视媒体的会议营销

　　9.6 电视媒体的营销个案分析

　　　　9.6.1 安徽卫视

　　　　9.6.2 凤凰卫视

　　　　9.6.3 湖南卫视

　　　　9.6.4 东方卫视
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第十章 2024-2030年电视媒体的竞争格局分析

　　10.1 中国电视媒体面临的竞争格局

　　　　10.1.1 电视媒体竞争的全面了解

　　　　10.1.2 国际化竞争分析

　　　　10.1.3 国内传媒业竞争分析

　　　　10.1.4 国内电视业竞争分析

　　　　10.1.5 网络时代电视媒体竞争压力增大

　　10.2 中国电视媒体的核心竞争力剖析

　　　　10.2.1 电视媒体核心竞争力的内涵

　　　　10.2.2 电视媒体核心竞争力的构成浅述

　　　　10.2.3 透析我国电视媒体核心竞争力现状

　　　　10.2.4 提升我国电视媒体核心竞争力的途径

　　10.3 2024-2030年省级卫视的竞争分析

　　　　10.3.1 我国省级卫视呈现的竞争态势

　　　　10.3.2 省级卫视竞争特征解析

　　　　10.3.3 2024年省级卫视竞争格局剖析

　　　　10.3.4 2024年省级卫视竞争格局分析

　　　　……

　　10.4 电视媒体与博客/微博的竞合综述

　　　　10.4.1 博客对电视媒体的影响浅述

　　　　10.4.2 电视媒体与博客的对比评价

　　　　10.4.3 电视媒体与博客的竞争及合作阐述

　　　　10.4.4 微博与电视媒体的融合分析

　　10.5 电视媒体的竞争对策解析

　　　　10.5.1 电视媒体的竞争策略

　　　　10.5.2 电视媒体提升竞争力的平台思维探究

　　　　10.5.3 “三网融合”下电视媒体的竞争对策
 

第十一章 电视媒体产业的投资分析

　　11.1 中国电视媒体市场的投资状况

　　　　11.1.1 中国广播影视业投融资综合分析

　　　　11.1.2 国产电视剧的投资现状及出路

　　　　11.1.3 数字电视市场的投资机会及风险

　　11.2 风投在电视媒体市场大有可为

　　　　11.2.1 风险投资的内涵与特点

　　　　11.2.2 风险投资提高电视媒体综合竞争力

　　　　11.2.3 风险投资进入电视媒体所需的基本条件
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　　　　11.2.4 电视媒体为吸引风险投资需要做出的努力

　　11.3 外资媒体进入中国电视业的可行性探析

　　　　11.3.1 中国电视产业的结构与利润空间

　　　　11.3.2 境外媒体进入中国电视产业的模式探析

　　　　11.3.3 境外电视媒体在中国市场的投资机遇透析

　　　　11.3.4 外资进入中国电视媒体领域的可行途径分析
 

第十二章 [中智-林-]对电视媒体产业的发展前景分析

　　12.1 电视媒体业的发展趋势

　　　　12.1.1 中国电视媒体的发展走向预测

　　　　12.1.2 电视媒体未来发展趋势及和驱动因素分析

　　　　12.1.3 我国儿童电视媒体市场发展潜力巨大

　　12.2 中国电视媒体的发展前景

　　　　12.2.1 “十三五”期间中国电视面临的形势与挑战

　　　　12.2.2 “十三五”期间中国电视媒体发展的对策建议

　　　　12.2.3 对2024-2030年中国电视媒体产业发展预测分析

　　12.3 电视媒体各细分市场前景分析

　　　　12.3.1 中国电视各类型节目的趋势

　　　　12.3.2 电视新闻节目的发展方向透析

　　　　12.3.3 未来电视剧市场发展趋势分析
 

附录

　　附录一：广播电视管理条例

　　附录二：广播电台电视台审批管理办法

　　附录三：境外卫星电视频道落地管理办法

　　附录四：广播电视广告播出管理办法

　　附录五：境外电视节目引进、播出管理规定

　　附录六：互联网视听节目服务管理规定

　　附录七：关于进一步加强电视上星综合频道节目管理的意见

　　附录八：《广播电视广告播出管理办法》的补充规定
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