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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　**年我国户外用品市场发展迅猛，年度零售总额为***亿元人民币，年增长率为***%；品牌出货总额

为***亿元人民币，年增长率为***%。**年国内市场共有户外品牌***个，较**年的***个增长了***%，其

中国内品牌为***个，国外品牌为***个。这些数据的增长都有比较明显的降速。

　　户外用品企业从自身产品的特点和自身商业模式的角度出发，一般通过自主、外包或两者相互结合

的模式进行产品的设计和生产，以直营、加盟或两者相结合的模式进行产品的销售。

　　由于户外用品更强调一定的功能性、对恶劣环境的适应性和对人体更周全的保护，因此户外用品所

选用原材料的档次较高，产品的科技含量较高，因而价格也较高，主要目标消费对象之一为“城市白领

”阶层和户外爱好者，因此随着国民可支配收入的增加，消费群体在不断发展，相比之下，经济较发达

地区的市场容量较大。在经济不景气的时候，目标消费对象的未来预期受到一定影响，会减少对户外用

品的消费，所以户外用品行业会受到经济周期的影响。当然，随着户外活动这种健康生活方式的深入人

心，人们对户外用品的认识和了解渐渐增多，越来越多的人在平时的生活工作中也会选择户外用品，特

别是现在户外用品设计不仅考虑到户外运动的专业性，还加进了很多休闲时尚的元素，加上其材料的防

水透气等功能特点，使越来越多的人不仅在外出户外时选择户外用品，平时休闲娱乐中也会选择户外用

品，无疑增加了户外用品企业抵御经济波动影响的能力。

　　户外用品行业受地域和季节影响较大。北方地区由于**年之中气候差异较大，且冬季气候寒冷，所

以对服装类的户外用品尤其是冲锋衣（裤）需求较多，而服装占户外用品销售份额比例最大，冲锋衣

（裤）又是服装类中价格较高的产品，因此户外用品在北方地区的销售往往要好于南方地区。同样，户

外用品在秋冬季的销售额要高于春夏季。另外，由于户外用品服务于户外运动，所以风光秀丽、地势多

样、旅游探险资源丰富、自然条件得天独厚、适合开展户外运动的省份，比如云南、四川、新疆等地相

对旅行资源匮乏地区的市场容量更大一些，经济发达地区的旅行人群较多，他们在出行时要准备户外装

备，因此，户外用品在经济发达地区、旅游资源较好地区和气候较冷地区均具有良好的市场基础。
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第一章 户外用品相关概述

　　1.1 户外用品的相关定义

　　　　1.1.1 户外运动的定义

　　　　1.1.2 户外用品的定义

　　1.2 户外用品的分类

　　　　1.2.1 服装类

　　　　1.2.2 鞋类

　　　　1.2.3 背包类

　　　　1.2.4 装备类

　　　　1.2.5 配件类

　　　　1.2.6 器材类
 

第二章 2017-2022年中国户外用品行业发展环境分析

　　2.1 宏观经济环境

　　　　2.1.1 2023年中国宏观经济发展回顾

　　　　2.1.2 2023年中国宏观经济运行状况

　　　　2.1.3 2023年宏观经济运行状况

　　　　2.1.4 “十三五”时期中国经济发展的潜力分析

　　2.2 行业发展环境

　　　　2.2.1 中国户外运动兴起催热户外用品市场

　　　　2.2.2 户外用品产业已成为中国新的经济增长点

　　　　2.2.3 户外用品行业已升级为大众化产业

　　　　2.2.4 宏观政策利好户外用品行业发展

　　　　2.2.5 户外用品从“边缘”化迅速向主流化转变
 

第三章 2017-2022年户外用品行业的发展

　　3.1 2022-2023年国外户外用品产业发展概况

　　　　3.1.1 欧洲户外用品行业渐趋回暖

　　　　3.1.2 2023年美国户外用品市场发展综述

　　　　3.1.3 2023年美国户外用品收入状况

　　　　3.1.4 全球户外用品市场焦点向亚洲转移

　　　　3.1.5 国外户外用品行业的成功要素分析

　　3.2 中国户外用品产业发展综述

　　　　3.2.1 中国户外用品行业的发展特点

　　　　3.2.2 中国户外用品行业多元化发展

　　　　3.2.3 中国户外用品业的地域性和季节性特征

　　　　3.2.4 中国户外用品行业步入快速发展阶段
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　　　　3.2.5 中国户外用品行业凸显品牌化趋势

　　3.3 2017-2022年中国户外用品行业的发展

　　　　3.3.1 2023年中国户外用品行业发展概况

　　　　3.3.2 2023年中国户外用品行业发展态势

　　　　3.3.3 2023年中国户外用品行业市场规模

　　　　3.3.4 2023年中国户外用品行业竞争程度

　　　　3.3.5 2023年中国户外用品行业发展分析

　　　　3.3.6 2023年中国户外用品行业发展形势

　　3.4 2017-2022年中国部分地区户外用品行业的发展

　　　　3.4.1 南京户外用品市场面临发展机遇

　　　　3.4.2 福建鞋企争相发力户外用品市场

　　　　3.4.3 上海户外用品市场总体发展概况

　　　　3.4.4 沈阳户外用品品牌及消费渠道分析

　　3.5 中国户外用品行业发展的问题及对策

　　　　3.5.1 中国户外用品行业发展的不利因素

　　　　3.5.2 中国户外用品行业产品标准亟待完善

　　　　3.5.3 中国户外用品行业的发展对策

　　　　3.5.4 促进我国户外用品行业发展的措施建议
 

第四章 2017-2022年中国户外用品市场分析

　　4.1 中国户外用品市场概况

　　　　4.1.1 中国户外用品市场迅速发展

　　　　4.1.2 本土户外用品企业市场份额增长明显

　　　　4.1.3 专业户外用品在运动鞋服市场所占份额提升

　　　　4.1.4 中国户外用品市场的转变分析

　　　　4.1.5 中国户外用品市场发展不平衡

　　4.2 中国户外用品市场的供需形势分析

　　　　4.2.1 市场供需现状简析

　　　　4.2.2 需求影响因素分析

　　　　4.2.3 产品供应状况分析

　　4.3 中国户外用品市场消费者分析

　　　　4.3.1 户外用品市场客户群体

　　　　4.3.2 户外用品市场目标客户

　　　　4.3.3 户外用品消费者的特征

　　　　4.3.4 户外用品市场客户渠道

　　4.4 中国旅游户外用品重度购买者的特征研究

　　　　4.4.1 旅游户外用品及重度购买者概述
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　　　　4.4.2 理论假设

　　　　4.4.3 研究方法

　　　　4.4.4 研究结果

　　　　4.4.5 结论和思考

　　　　4.5.1 商场对户外店的影响

　　　　4.5.2 户外用品品牌商经营成本

　　　　4.5.3 户外店的投资预期

　　　　4.5.4 户外用品品牌商的投资预期
 

第五章 中国户外用品品牌及销售分析

　　5.3 2017-2022年中国户外运动用品品牌状况

　　　　5.1.1 2017-2022年户外运动用品品牌商场销售情况

　　　　5.1.2 2017-2022年中国户外运动用品品牌发展情况

　　　　5.1.3 2017-2022年二三线城市户外运动用品品牌快速扩张

　　　　5.1.4 2017-2022年典型城市户外运动用品品牌发展对比

　　5.2 中国户外用品销售渠道分析

　　　　5.2.1 中国户外用品销售渠道发展回顾

　　　　5.2.2 2023年我国户外用品销售渠道分析

　　　　5.2.3 2023年国内户外用品市场网络零售渠道兴起

　　　　5.2.4 大型户外连锁店因定位问题而发展迟缓

　　　　5.2.5 中小型户外店资金管理信用和开店模式成发展瓶颈

　　5.3 中国户外用品市场品牌商与零售商间的冲突

　　　　5.3.1 渠道冲突

　　　　5.3.2 产品冲突

　　　　5.3.3 价格冲突

　　　　5.3.4 供货冲突

　　　　5.3.5 服务冲突

　　　　5.3.6 推广冲突

　　5.4 中国户外用品行业做大品牌的对策

　　　　5.4.1 开创新品类

　　　　5.4.2 打造户外品牌文化

　　　　5.4.3 打造新的营销模式
 

第六章 2017-2022年重点企业发展分析

　　6.1 哥伦比亚运动服装公司（columbia）

　　　　6.1.1 公司简介

　　　　6.1.2 2023年度哥伦比亚经营状况

-5-户外用品市场预测报告

中国户外用品行业现状调查研究及市场前景分析预测报告（2023版）中国产业调研网　www.cir.cn



　　　　6.1.3 2023年哥伦比亚运动服装公司经营状况

　　　　6.1.4 2023年哥伦比亚在华市场进一步扩张

　　　　6.1.5 2023年哥伦比亚运动服装公司经营状况

　　6.2 北京探路者户外用品股份有限公司（toread）

　　　　6.2.1 公司简介

　　　　6.2.2 探路者竞争力分析

　　　　6.2.3 2023年探路者经营状况分析

　　　　……

　　　　6.2.6 探路者经营面临的形势及风险

　　6.3 福建哥仑步户外用品有限公司（kolumb）

　　　　6.3.1 公司简介

　　　　6.3.2 2023年哥仑步战略动态回顾

　　　　6.3.3 2023年哥仑步大力推进营销网络建设

　　　　6.3.4 2023年哥仑步全面推出“轻户外”产品

　　6.4 北京三夫户外用品开发有限公司（sanfo）

　　　　6.4.1 公司简介

　　　　6.4.2 三夫户外特许连锁模式

　　　　6.4.3 三夫户外营销模式分析

　　　　6.4.4 三夫户外发展势头良好

　　　　6.4.5 三夫户外未来发展战略目标

　　6.5 北京长天时代户外体育用品有限公司

　　　　6.5.1 公司简介

　　　　6.5.2 长天户外客户群及销售品牌的定位

　　　　6.5.3 长天户外的主要经营模式

　　　　6.5.4 长天户外的基本运作模式

　　6.6 其他著名品牌

　　　　6.6.1 gore-tex

　　　　6.6.2 vaude

　　　　6.6.3 the north face

　　　　6.6.4 arc'teryx
 

第七章 2017-2022年中国户外用品市场营销分析

　　7.1 2017-2022年中国户外用品市场的营销概况

　　　　7.1.1 户外用品多采用“三位一体”销售模式

　　　　7.1.2 中国户外用品体育营销方式日渐发展

　　　　7.1.3 中国户外用品重度购买者的营销特点

　　　　7.1.4 中国户外用品经营商家营销的问题
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　　7.2 中国户外用品市场营销创新的思考

　　　　7.2.1 中国户外用品市场营销亟需创新

　　　　7.2.2 重新定义需求内涵推崇“泛户外”概念

　　　　7.2.3 注重户外市场服务互动与消费者价值体验

　　　　7.2.4 营销规划需要结合科学和人文和艺术

　　7.3 户外运动服装的营销方式

　　　　7.3.1 大型商场/百货公司

　　　　7.3.2 普通商场/服装店

　　　　7.3.3 户外运动服装专卖店

　　　　7.3.4 商场、超市及连锁店

　　　　7.3.5 批发市场

　　　　7.3.6 邮购

　　　　7.3.7 网上销售

　　7.4 户外用品店的经营及营销策略建议

　　　　7.4.1 经营战略

　　　　7.4.2 营销策略

　　　　7.4.3 营销方案

　　　　7.4.4 营销战略
 

第八章 中国户外用品行业投资分析

　　8.1 投资优势

　　　　8.1.1 市场空间较大

　　　　8.1.2 投资收益看好

　　　　8.1.3 入行门槛不高

　　8.2 投资环境

　　　　8.2.1 市场需求分析

　　　　8.2.2 市场定位分析

　　　　8.2.3 市场周期性分析

　　　　8.2.4 市场竟争分析

　　　　8.2.5 市场壁垒分析

　　8.3 投资机会及建议

　　　　8.3.1 户外用品市场蕴含良好的投资机会

　　　　8.3.2 国内户外鞋市场投资热情高涨

　　　　8.3.3 户外用品店投资经营策略分析

　　　　8.3.4 二手户外用品店的投资建议

　　8.4 投资风险

　　　　8.4.1 国内宏观经济风险
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　　　　8.4.2 市场竞争风险

　　　　8.4.3 外包环节风险

　　8.5 投资经营户外用品店的风险管理

　　　　8.5.1 风险分析

　　　　8.5.2 优质的服务

　　　　8.5.3 专业化是取胜之道

　　　　8.5.4 合理安排产品结构

　　　　8.5.5 建立网站延伸业务

　　8.6 产品开发结构

　　　　8.6.1 背包

　　　　8.6.2 帐篷

　　　　8.6.3 睡袋

　　　　8.6.4 登山鞋

　　　　8.6.5 服装

　　　　8.6.6 攀登装备

　　　　8.6.7 露营装备

　　　　8.6.8 其它装备

　　　　8.6.9 旅游书籍
 

第九章 中智-林-：中国户外用品市场的前景趋势分析

　　9.1 中国户外用品行业前景展望

　　　　9.1.1 中国户外用品蕴藏巨大市场前景

　　　　9.1.2 中国户外用品市场增长潜力大

　　　　9.1.3 中国户外用品市场将迎来发展黄金期

　　9.2 2023-2029年中国户外用品行业预测分析

　　　　9.2.1 未来行业发展的影响因素分析

　　　　9.2.2 2023-2029年我国户外用品行业零售总额预测

　　　　9.2.3 2023-2029年我国户外用品行业出货总额预测

　　9.3 中国户外用品行业的发展趋势

　　　　9.3.1 中国户外用品行业未来发展趋势

　　　　9.3.2 中国户外用品行业的发展走向解析

　　　　9.3.3 未来中国户外用品市场将呈跳跃式发展

　　　　9.3.4 大型户外用品连锁店是未来发展趋势
 

图表目录

　　图表 户外用品的分类

　　图表 2017-2022年粮食产量及增速
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　　图表 2017-2022年我国社会消费品零售总额增速（月度同比）

　　图表 2017-2022年我国居民消费价格同比上涨情况

　　图表 2017-2022年我国工业生产者出厂价格同比上涨情况

　　图表 2017-2022年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度

　　图表 2017-2022年我国农村居民人均收入实际增长速度

　　图表 2023年份国民经济主要统计数据

　　图表 2017-2022年中国国内生产总值同比增长速度

　　图表 2017-2022年中国规模以上工业增加值增速（月度同比）

　　图表 2017-2022年中国固定资产投资（不含农户）同比增速

　　图表 2017-2022年中国社会消费品零售总额增速（月度同比）

　　图表 2017-2022年中国居民消费价格同比上涨情况

　　图表 2017-2022年中国工业生产者出厂价格同比上涨情况

　　图表 2017-2022年中国城镇居民人均可支配收入实际增长速度

　　图表 2017-2022年中国农村居民人均收入实际增长速度

　　图表 2017-2022年国民经济主要统计数据

　　图表 哥伦比亚（columbia）公司研究发展历程
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　　图表 2017-2022年中国户外用品行业出货额和销售额增长情况
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　　图表 2023年欧美户外用品市场产值与中国的对比
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　　图表 2023年中国户外用品市场欧洲品牌国别统计

　　图表 2023年全国重点大型零售企业户外运动用品销售额增速

　　图表 2023年全国重点大型零售企业户外运动用品销售额结构比重
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　　图表 2023年重点大型零售企业户外运动用品前十位品牌销售份额

　　图表 2023年各线城市重点大型零售企业户外运动用品前三位品牌销售份额

　　图表 2023年主要城市重点大型零售企业户外运动用品前三位品牌销售份额

　　图表 2023年体育用品市场主要类别商品零售额增速

　　图表 2023年运动服市场中户外时尚运动品牌单价与整体水平单价对比

　　……

　　图表 2023年被调查企业中户外时尚运动用品品牌所占比重情况

　　图表 2023年全国重点大型零售企业户外用品品牌分类别增速对比

　　图表 2023年全国重点大型零售企业户外用品品牌分类别销售比重

　　图表 2017-2022年户外用品品牌数量

　　图表 2017-2022年户外用品品牌规模
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　　图表 2023年商场前十大户外用品市场占有率

　　图表 2017-2022年运动服市场前三十位品牌市场份额

　　图表 2017-2022年运动服和运动鞋市场前三十位品牌中本土品牌排名和市场份额

　　图表 2023年各线城市零售企业在户外时尚运动用品方面的发展情况

　　图表 2023年户外时尚运动用品商品零售额所占比重及增速

　　图表 2023年户外时尚运动用品主要品牌销售额份额

　　图表 2023年北京市户外时尚运动用品各品牌销售所占比重

　　图表 2023年石家庄市主要户外时尚运动品牌零售额增速

　　图表 2023年石家庄市主要户外时尚运动品牌销售额所占比重

　　图表 2023年青岛市主要户外时尚运动品牌零售额增速

　　图表 2023年青岛市主要户外时尚运动品牌销售额所占比重

　　图表 2023年常州市主要户外时尚运动品牌销售额所占比重
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　　图表 2023年我国户外用品零售总额的品类分布

　　图表 2023年我国户外用品市场大品牌出货额情况

　　图表 百货商场店和户外专卖店的区别

　　图表 2017-2022年户外用品各销售渠道数量变动情况

　　图表 2017-2022年商场店与专卖店零售总额变化

　　图表 2017-2022年户外用品各渠道零售总额占比

　　图表 2017-2022年哥伦比亚运动服装公司综合损益表

　　图表 2017-2022年哥伦比亚运动服装公司不同品牌收入情况

　　图表 2017-2022年哥伦比亚运动服装公司不同产品收入情况

　　图表 2017-2022年哥伦比亚运动服装公司不同地区收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司综合损益表

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同品牌收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同产品收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同地区收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司综合损益表

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同品牌收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同产品收入情况

　　图表 2022-2023年哥伦比亚运动服装公司不同地区收入情况

　　图表 探路者及主要竞争对手比较

　　图表 国内户外用品品牌认知情况

　　图表 国内户外用品品牌购买率情况

　　图表 2023年探路者主要财务数据

　　图表 2017-2022年探路者非经常性损益项目及金额
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　　图表 2017-2022年探路者主要会计数据和主要财务指标

　　图表 2023年探路者主营业务分行业、产品情况

　　图表 2023年探路者主营业务分地区情况

　　图表 2017-2022年探路者非经常性损益项目及金额

　　图表 2017-2022年探路者主要会计数据和主要财务指标

　　图表 2023年探路者主营业务分行业、产品情况

　　图表 2023年探路者主营业务分地区情况

　　图表 2023年探路者主要会计数据及财务指标
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　　图表 2023-2029年中国户外用品出货总额预测
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