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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　中国将在**年超越美国成为全球第一商务旅游大国。中国商务旅游产业将在**年和**年分别增加

***%和***%的利润，商务旅行费用将分别增加至***亿美元及***亿美元。而美国**年的商务旅游产业额

为***亿美元。在未来两年，中国至少2/3的经济增长将来自旅游业。这是块诱人的巨大蛋糕，如何更好

地分享它，已引起了视旅游业为支柱产业的中国许多城市和旅游界的共同关注。截至**中国的旅游产业

大多数还只是停留在以黄金周为代表的观光式旅游上，人流多而现金流不大，旅游产业的增加值微薄。

旅游消费日益升级，各大旅游景点接待客流量年年上升，旅游景点的门票价格也是“芝麻开花节节高

”。

　　中国已经实现了从亚洲旅游大国到世界旅游大国的转变，开始迈入建设世界旅游强国的进程，中国

旅游业发展前景十分广阔。随着我国人民生活水平的进一步提高，出境旅游人数将继续增长。在今后

***个时期内，我国旅游者将选择中近程的周边国家和地区作为出游的主要目的地。同时，欧洲、美洲和

大洋洲等远程目的地将会成为最受欢迎的旅游目的地。随着全面建设小康社会的推进，旅游消费需求将

大幅提升，这是旅游业持续兴旺发展的动力。同时，随着我国经济、文化、政治进一步崛起和国际交往

的发展，国际旅游将继续保持高速增长，国际旅游产品及行业管理将逐步达到世界先进水平。对我国旅

游市场的发展思路，国家旅游局提出“大力发展入境旅游，规范发展出境旅游，全面提升国内旅游”这

一市场开发战略。调整后的市场开发战略，适应市场发展变化的需要，体现旅游业发展的导向，对开发

国际国内两个市场、两种资源，将起到重要作用。

　　**年，全球国际游客数量比**年上升了***%，达到***亿***万人次，历史上首次突破***亿大关；国

际旅游业截至**已经成为全球最大的经济部门之一，全球每***个人中就有***人在旅游部门就业，其产出

占全球服务出口的***%。**年，在全球经济形势特别是欧元区经济形势仍然充满许多不确定性的情况下

，全球旅游业继续保持良性增长，这充分表明了旅游业对市场的良性应变能力以及对全球经济的作用。

**年，全球游客人数仍保持增长。旅游业已经成为各国政府促进经济增长的支柱产业之一。**年至**年的
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**年，全球游客数量平均每年将增长***%。这表明，全球旅游业正走在健康发展的轨道上。
 

第1章 中国旅游业发展综述及发展环境分析

　　1.1 旅游业概述

　　　　1.1.1 旅游业简析

　　　　（1）旅游业定义

　　　　（2）旅游业六要素

　　　　（3）旅游产业三要素

　　　　1.1.2 旅游业发展阶段

　　　　（1）旅游业发展阶段划分

　　　　（2）目前中国旅游业所处的阶段

　　　　1.1.3 旅游业在国民经济中的重要地位

　　　　1.1.4 中国发展旅游业的意义

　　　　（1）发展旅游业是中国经济转型的必然选择

　　　　（2）发展旅游业已成为国际共识

　　1.2 旅游业发展环境分析

　　　　1.2.1 旅游业政策环境分析

　　　　（1）国家支持旅游业发展

　　　　（2）国家支持西部地区旅游业发展

　　　　（3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大

　　　　1.2.2 旅游业经济环境分析

　　　　（1）国际经济环境分析

　　　　1）国际经济现状

　　　　2）2014年预测

　　　　3）国际经济对国内旅游业的影响

　　　　（2）国内经济环境分析

　　　　1）宏观经济运行情况

　　　　2）宏观经济走势预测

　　　　3）国内经济对旅游业的影响

　　　　1.2.3 旅游业交通环境分析

　　　　（1）铁路运输业发展情况

　　　　（2）公路运输业发展情况

　　　　（3）港口运输业发展情况

　　　　（4）航空运输业发展情况

　　　　1.2.4 旅游业社会环境分析

　　　　（1）法定节假日和带薪假期实施

　　　　（2）人口年龄结构
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　　　　（3）社会结构

　　1.3 旅游业投资特性分析

　　　　1.3.1 行业准入条件放宽

　　　　1.3.2 鼓励多种资本参与

　　　　（1）推进国有企业改制

　　　　（2）支持民营及中小企业发展

　　　　（3）积极引进外资企业
 

第2章 旅游业市场发展分析

　　2.1 全球旅游市场发展分析

　　　　2.1.1 全球国际旅游人数分析

　　　　2.1.2 全球国际旅游收入分析

　　　　2.1.3 全球国际旅游支出排行

　　　　2.1.4 全球领先旅游业企业发展分析

　　　　（1）美国胜腾旅游集团

　　　　1）企业发展简况

　　　　2）企业主要业务分析

　　　　3）企业市场地位分析

　　　　4）企业经营情况分析

　　　　（2）万豪国际集团

　　　　1）企业发展简况

　　　　2）企业主要业务分析

　　　　3）企业市场地位分析

　　　　4）企业经营情况分析

　　　　5）企业最新发展动向

　　　　（3）喜达屋集团

　　　　1）企业发展简况

　　　　2）企业主要业务分析

　　　　3）企业市场地位分析

　　　　4）企业经营情况分析

　　　　5）企业最新发展动向

　　　　（4）瑞士旅业集团（Kuoni）

　　　　1）企业发展简况

　　　　2）企业主要业务分析

　　　　3）企业市场地位分析

　　　　4）企业经营情况分析

　　2.2 中国国内旅游市场发展分析
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　　　　2.2.1 中国国内旅游概况

　　　　（1）国内旅游人数

　　　　（2）国内旅游收入

　　　　（3）国内旅游人均花费

　　　　2.2.2 国内旅游的发展特征

　　　　（1）节假日旅游进一步集中

　　　　（2）一日游占主导地位

　　　　（3）观光游仍是主体

　　　　（4）区域旅游热点更加凸显

　　　　2.2.3 中国国内旅游市场发展预测

　　2.3 中国入境旅游市场发展分析

　　　　2.3.1 中国入境旅游概况

　　　　（1）入境旅游接待人数

　　　　（2）入境旅游外汇收入

　　　　2.3.2 入境旅游主要特点

　　　　（1）入境游客以港澳台同胞为主

　　　　（2）入境外国游客以亚欧人为主

　　　　（3）入境外国游客以男性为主

　　　　（4）旅游目的以观光休闲和商务会议为主

　　　　（5）入境游客年龄主要在25-65岁之间

　　　　2.3.3 入境旅游市场发展预测

　　2.4 中国出境旅游市场发展分析

　　　　2.4.1 中国出境旅游概况

　　　　2.4.2 出境游目的地概况

　　　　（1）已开放的出境旅游目的地

　　　　（2）出境旅游中的热门目的地

　　　　2.4.3 网民出境旅游意向调查

　　　　2.4.4 出境旅游市场发展预测

　　2.5 中国黄金周旅游市场发展分析

　　　　2.5.1 十一黄金周旅游市场发展分析

　　　　（1）十一黄金周旅游人数

　　　　（2）十一黄金周旅游收入

　　　　2.5.2 春节黄金周旅游市场发展分析

　　　　（1）春节黄金周旅游人数

　　　　（2）春节黄金周旅游收入

　　2.6 中国旅游业“走出去”机遇分析
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　　　　2.6.1 旅游子行业海外市场扩张现状

　　　　（1）旅游景区海外市场扩张现状

　　　　（2）酒店业海外市场扩张现状

　　　　（3）餐饮业海外市场扩张现状

　　　　（4）旅行社海外市场扩张现状

　　　　2.6.2 旅游业海外扩张存在问题

　　　　2.6.3 未来海外市场前景展望

　　　　2.6.4 行业海外扩张对策建议
 

第3章 中国旅游业子行业发展分析

　　3.1 旅游景区发展分析

　　　　3.1.1 旅游景区基本情况

　　　　3.1.2 旅游景区数量规模

　　　　3.1.3 旅游景区经营情况

　　　　（1）接待游客数量

　　　　（2）营业收入规模

　　　　（3）门票收入情况

　　　　（4）新兴旅游景区发展情况

　　　　3.1.4 旅游景区结构特征

　　3.2 酒店业发展分析

　　　　3.2.1 星级酒店发展分析

　　　　（1）星级酒店数量规模

　　　　（2）星级酒店构成情况

　　　　（3）星级酒店收入规模

　　　　（4）星级酒店经营状况

　　　　（5）重点旅游城市酒店经营情况

　　　　（6）星级酒店运行特点总结

　　　　3.2.2 中国酒店业品牌格局

　　　　3.2.3 经济型连锁酒店发展分析

　　　　（1）经济型酒店数量规模

　　　　（2）经济型酒店市场规模

　　　　（3）经济型酒店区域分布

　　　　（4）经济型酒店价格分布

　　　　（5）经济型酒店市场格局

　　　　3.2.4 中国酒店业发展趋势

　　3.3 餐饮业发展分析

　　　　3.3.1 餐饮业发展概况
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　　　　3.3.2 餐饮业集中度分析

　　　　3.3.3 餐饮百强企业经营分析

　　　　3.3.4 餐饮业发展趋势

　　3.4 旅行社发展分析

　　　　3.4.1 旅游社发展概况

　　　　（1）行业发展规模

　　　　（2）行业经营状况

　　　　3.4.2 旅行社业务分析

　　　　（1）旅行社业务结构分析

　　　　（2）入境旅游业务分析

　　　　（3）国内旅游业务分析

　　　　（4）出境旅游业务分析

　　　　3.4.3 旅行社总体结构分析

　　　　（1）旅行社区域分布

　　　　（2）旅行社经营状况

　　　　（3）旅行社类别分布

　　　　3.4.4 旅行社行业转型分析

　　　　（1）旅行社行业发展阶段

　　　　（2）旅行社行业分工体系

　　　　（3）旅行社行业集中度

　　　　（4）旅行社行业盈利能力

　　　　3.4.5 国际旅行社的发展借鉴

　　　　（1）国际旅行社以“垂直分工”为主的多样化分工体系

　　　　（2）欧美旅行社的一体化进程

　　　　（3）国际成功旅行社“抓两头，带中间”的基本模式
 

第4章 中国旅游市场消费格局及业态发展分析

　　4.1 城乡居民旅游消费分析

　　　　4.1.1 城乡居民收入分析

　　　　（1）城乡居民收入情况

　　　　（2）居民收入与旅游消费相关性分析

　　　　4.1.2 城乡居民旅游消费分析

　　　　（1）城乡居民出游率变化

　　　　（2）城乡居民人均旅游消费情况

　　　　（3）城乡居民出游目的分析

　　4.2 旅游市场消费格局

　　　　4.2.1 旅游市场总体消费格局
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　　　　（1）旅游市场高、中、低端协同发展

　　　　（2）高、中、低端旅游市场特点及细分市场情况

　　　　4.2.2 高端旅游市场分析

　　　　（1）度假游市场分析

　　　　（2）出境旅游市场分析

　　　　（3）商务会展游市场分析

　　　　4.2.3 中端旅游市场分析

　　　　（1）休闲度假游市场分析

　　　　（2）自驾游市场分析

　　　　（3）自由行市场分析

　　　　4.2.4 低端旅游市场分析

　　4.3 旅游业业态发展分析

　　　　4.3.1 旅游业态发展总体趋势

　　　　（1）传统业态升级

　　　　（2）新兴业态快速成长

　　　　4.3.2 高端旅游市场业态发展分析

　　　　（1）传统业态——高星级酒店发展分析

　　　　（2）新兴业态——邮轮旅游发展分析

　　　　（3）新兴业态——免税业发展分析

　　　　4.3.3 中端旅游市场业态发展分析

　　　　（1）传统业态——传统景区发展分析

　　　　（2）新兴业态——自由行业务发展分析

　　　　（3）新兴业态——旅游文化演艺发展分析

　　　　4.3.4 低端旅游市场业态发展分析

　　　　（1）传统业态——传统景区发展分析

　　　　（2）新兴业态——经济型酒店发展分析
 

第5章 中国城市旅游发展分析

　　5.1 城市旅游总体状况

　　5.2 北京市旅游业发展分析

　　　　5.2.1 北京市旅游消费分析

　　　　（1）北京市入境游发展情况

　　　　（2）北京市国内游发展情况

　　　　5.2.2 北京市旅游景区发展分析

　　　　（1）北京市旅游资源分类

　　　　（2）北京市游客旅游消费倾向

　　　　（3）北京市旅游资源优势分析
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　　　　（4）北京市旅游景区价格分析

　　　　（5）北京市旅游景区经营分析

　　　　（6）北京市城市旅游营销分析

　　　　5.2.3 北京市旅行社发展分析

　　　　5.2.4 北京市旅游业配套市场分析

　　　　（1）北京市住宿市场分析

　　　　（2）北京市餐饮市场分析

　　　　（3）北京市交通情况分析

　　　　（4）北京市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）北京市娱乐市场分析

　　　　5.2.5 北京市旅游市场综合评价

　　　　5.2.6 北京市旅游“十三五”规划

　　5.3 上海市旅游业发展分析

　　　　5.3.1 上海市旅游消费分析

　　　　（1）上海市游客总量及结构

　　　　（2）上海市旅游收入及结构

　　　　5.3.2 上海市旅游景区发展分析

　　　　（1）上海市旅游资源分类

　　　　（2）上海市游客旅游消费倾向

　　　　（3）上海市旅游资源优势分析

　　　　（4）上海市旅游景区价格分析

　　　　（5）上海市旅游景区经营分析

　　　　（6）上海市城市旅游营销分析

　　　　5.3.3 上海市旅行社发展分析

　　　　5.3.4 上海市旅游业配套市场分析

　　　　（1）上海市住宿市场分析

　　　　（2）上海市餐饮市场分析

　　　　（3）上海市交通情况分析

　　　　（4）上海市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）上海市娱乐市场分析

　　　　5.3.5 上海市旅游市场综合评价

　　　　5.3.6 上海市旅游“十三五”规划

　　5.4 广州市旅游业发展分析

　　　　5.4.1 广州市旅游消费分析

　　　　5.4.2 广州旅游景区发展分析

　　　　（1）广州市旅游资源分类
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　　　　（2）广州市游客旅游消费倾向

　　　　（3）广州市旅游资源优势分析

　　　　（4）广州市旅游景区价格分析

　　　　（5）广州市旅游景区经营分析

　　　　（6）广州市城市旅游营销分析

　　　　5.4.3 广州市旅行社发展分析

　　　　5.4.4 广州市旅游业配套市场分析

　　　　（1）广州市住宿市场分析

　　　　（2）广州市餐饮市场分析

　　　　（3）广州市交通情况分析

　　　　（4）广州市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）广州市娱乐市场分析

　　　　5.4.5 广州市旅游市场综合评价

　　　　5.4.6 广州市旅游业“十三五”规划

　　5.5 深圳市旅游业发展分析

　　　　5.5.1 深圳市旅游消费分析

　　　　5.5.2 深圳市旅游景区发展分析

　　　　（1）深圳市旅游资源分类

　　　　（2）深圳市游客旅游消费倾向

　　　　（3）深圳市旅游资源优势分析

　　　　（4）深圳市旅游景区价格分析

　　　　（5）深圳市旅游景区经营分析

　　　　（6）深圳市城市旅游营销分析

　　　　5.5.3 深圳市旅游业配套市场分析

　　　　（1）深圳市住宿市场分析

　　　　（2）深圳市餐饮市场分析

　　　　（3）深圳市交通情况分析

　　　　（4）深圳市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）深圳市娱乐市场分析

　　　　5.5.4 深圳市旅游市场综合评价

　　　　5.5.5 深圳市旅游业“十三五”规划

　　5.6 杭州市旅游业发展分析

　　　　5.6.1 杭州市旅游消费分析

　　　　5.6.2 杭州市旅游景区发展分析

　　　　（1）杭州市旅游资源分类

　　　　（2）杭州市游客旅游消费倾向
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　　　　（3）杭州市旅游资源优势分析

　　　　（4）杭州市旅游景区价格分析

　　　　（5）杭州市旅游景区经营分析

　　　　（6）杭州市城市旅游营销分析

　　　　5.6.3 杭州市旅行社发展分析

　　　　5.6.4 杭州市旅游业配套市场分析

　　　　（1）杭州市住宿市场分析

　　　　（2）杭州市餐饮市场分析

　　　　（3）杭州市交通情况分析

　　　　（4）杭州市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）杭州市娱乐市场分析

　　　　5.6.5 杭州市旅游市场综合评价

　　　　5.6.6 杭州市旅游业“十三五”规划

　　5.7 重庆市旅游业发展分析

　　　　5.7.1 重庆市旅游消费分析

　　　　（1）重庆市旅游总体情况

　　　　（2）国内旅游发展情况

　　　　（3）入境旅游发展情况

　　　　5.7.2 重庆市旅游景区发展分析

　　　　（1）重庆市旅游资源分类

　　　　（2）重庆市游客旅游消费倾向

　　　　（3）重庆市旅游资源优势分析

　　　　（4）重庆市旅游景区价格分析

　　　　（5）重庆市旅游景区经营分析

　　　　（6）重庆市城市旅游营销分析

　　　　5.7.3 重庆市旅行社发展分析

　　　　5.7.4 重庆市旅游业配套市场分析

　　　　（1）重庆市住宿市场分析

　　　　（2）重庆市餐饮市场分析

　　　　（3）重庆市交通情况分析

　　　　（4）重庆市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）重庆市娱乐市场分析

　　　　5.7.5 重庆市旅游市场综合评价

　　　　5.7.6 重庆市旅游业“十三五”规划

　　5.8 西安市旅游业发展分析

　　　　5.8.1 西安市旅游消费分析
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　　　　5.8.2 西安市旅游景区发展分析

　　　　（1）西安市旅游资源分类

　　　　（2）西安市游客旅游消费倾向

　　　　（3）西安市旅游资源优势分析

　　　　（4）西安市旅游景区价格分析

　　　　（5）西安市旅游景区经营分析

　　　　（6）西安市城市旅游营销分析

　　　　5.8.3 西安市旅行社发展分析

　　　　5.8.4 西安市旅游业配套市场分析

　　　　（1）西安市住宿市场分析

　　　　（2）西安市餐饮市场分析

　　　　（3）西安市交通情况分析

　　　　（4）西安市旅游信息服务市场分析

　　　　（5）西安市娱乐市场分析

　　　　5.8.5 西安市旅游市场综合评价

　　　　5.8.6 西安市旅游业“十三五”规划
 

第6章 旅游业主题事件分析

　　6.1 中日钓鱼岛争端事件

　　　　6.1.1 日本“购岛”事件始末

　　　　6.1.2 钓鱼岛事件对日本旅游业的影响

　　　　6.1.3 钓鱼岛事件对中国旅游业的影响

　　6.2 高铁建设

　　　　6.2.1 全球掀起高铁建设热潮

　　　　6.2.2 中国高铁建设情况

　　　　（1）高铁建设规划

　　　　（2）高铁建设进展

　　　　6.2.3 高铁对中国旅游业影响的路径分析

　　　　（1）高铁的比较优势分析

　　　　（2）高铁对旅游业影响的国外案例分析

　　　　（3）高铁对中国旅游业的直接影响

　　　　（4）高铁对中国旅游业的间接影响

　　6.3 迪斯尼项目

　　　　6.3.1 上海迪士尼项目进展

　　　　6.3.2 迪士尼项目对旅游业的影响分析

　　6.4 海南国际旅游岛

　　　　6.4.1 海南国际旅游岛建设情况
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　　　　（1）海南国际旅游岛建设思路的提出及实践

　　　　（2）海南国际旅游岛建设规划

　　　　（3）海南国际旅游岛建设目标

　　　　6.4.2 海南国际旅游岛对旅游业的影响分析

　　　　6.4.3 海南省旅游业“十三五”发展前景预测
 

第7章 中国旅游业节能减排与低碳发展

　　7.1 低碳旅游概述

　　　　7.1.1 低碳旅游产生的背景

　　　　7.1.2 低碳旅游的概念及内涵

　　　　7.1.3 旅游业在降低碳排放方面的优势

　　　　7.1.4 发展低碳旅游的影响及意义

　　7.2 全球旅游业能耗排放现状及节能减排途径

　　　　7.2.1 旅游业能源消耗与二氧化碳排放概况

　　　　（1）旅游业能源消耗概况

　　　　（2）旅游业二氧化碳排放现状

　　　　7.2.2 旅游业节能减排途径

　　　　（1）节能途径

　　　　（2）减排途径

　　7.3 中国旅游业能源消耗及排放现状

　　　　7.3.1 旅游业能源消耗情况

　　　　7.3.2 旅游业二氧化碳排放情况

　　7.4 中国发展低碳旅游的战略措施

　　　　7.4.1 旅游主管部门

　　　　7.4.2 旅游企业

　　　　7.4.3 旅游者

　　7.5 旅游业低碳发展案例分析

　　　　7.5.1 饭店节能减排案例

　　　　（1）新加坡君悦饭店绿色能源管理

　　　　（2）亚洲十大最佳绿色环保饭店和度假村

　　　　（3）为二氧化碳排放付费的饭店

　　　　7.5.2 低碳景区典型案例

　　　　（1）安徽黄山风景区

　　　　（2）北京蟹岛生态园

　　　　（3）上海世博园

　　　　（4）深圳东部华侨城

　　　　（5）焦作云台山
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第8章 中国领先旅游业企业经营分析

　　8.1 旅游业企业总体状况

　　8.2 领先旅游业企业经营分析

　　　　8.2.1 中国国旅股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业经营策略及发展战略分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　8.2.2 中青旅控股股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业经营策略及发展战略分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　8.2.3 香港中旅国际投资有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析
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　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业最新发展动向分析

　　　　8.2.4 深圳华侨城股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业经营策略及发展战略分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析

　　　　8.2.5 北京首都旅游股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业经营策略及发展战略分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析
 

第9章 中智~林~中国旅游业投资前景与趋势

　　9.1 旅游产业融合投资前景

　　　　9.1.1 旅游产业融合概述

　　　　9.1.2 文化旅游产业融合投资前景

　　　　（1）政策支持力度分析

　　　　（2）文化旅游投资项目成功案例调研

　　　　1）宋城股份——“千古情”系列

　　　　2）中青旅——乌镇水乡文化
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　　　　（3）文化旅游项目投资区域分析

　　　　9.1.3 购物休闲游产业融合投资前景

　　　　（1）我国居民旅游消费中购物消费倾向

　　　　1）浙江国内游消费中购物消费倾向

　　　　2）山东国内游消费中购物消费倾向

　　　　（2）免税购物休闲游投资前景

　　　　9.1.4 其他旅游产业融合投资前景

　　　　（1）会展旅游投资前景

　　　　（2）健康养生旅游投资前景

　　9.2 影响未来几年旅游市场发展的重要因素

　　　　9.2.1 低端劳动力收入水平快速上升

　　　　9.2.2 高铁网络逐步贯通

　　　　9.2.3 中西部景区旅游政策支持

　　　　9.2.4 人民币趋势性升值

　　9.3 2023-2029年旅游业发展前景预测

　　　　9.3.1 旅游业景气度高增长

　　　　（1）旅游人数将加速增长

　　　　（2）人均旅游花费将持续增长

　　　　（3）居民旅游消费倾向将提升

　　　　9.3.2 二三线景区及中档酒店发展前景更好

　　　　9.3.3 中西部旅游成长性优于东部

　　9.4 2023-2029年旅游业投资建议

　　　　9.4.1 旅游业主题性投资机会

　　　　（1）2014年索契冬奥会

　　　　（2）2014年米兰世界博览会

　　　　（3）2014年里约热内卢奥运会

　　　　9.4.2 区域旅游投资机会分析

　　　　（1）红色旅游区

　　　　（2）“大香格里拉”旅游区

　　　　（3）关中-天水经济区

　　　　（4）海南国人离岛免税

　　　　9.4.3 旅游业子行业投资分析

　　　　（1）景区经营

　　　　（2）酒店经营

　　　　（3）旅行社

　　　　9.4.4 重点关注旅游业上市公司
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　　　　（1）中国国旅

　　　　（2）首旅股份

　　　　（3）黄山旅游

　　　　（4）峨眉山旅游

　　　　（5）桂林旅游

　　　　（6）西藏旅游

　　　　1）国家5A级旅游景区名单（共132家，截至2014年11月 ）
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