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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　旅游便携产品是为旅行者设计的小巧轻便、易于携带的产品，包括但不限于便携式充电器、折叠水

壶、便携式餐具等。近年来，随着旅游市场的快速发展和消费者对旅行体验的追求，旅游便携产品市场

迎来了新的发展机遇。目前，产品种类日益丰富，设计更加人性化，旨在为旅行者提供更加便捷舒适的

旅行体验。

　　未来，旅游便携产品将更加注重环保和可持续性。随着消费者环保意识的提高，使用可降解材料或

可重复使用的便携产品将更受欢迎。同时，随着技术的进步，更加智能、多功能的产品将被开发出来

，以满足旅行者多样化的需求。此外，随着个性化旅行的兴起，定制化的旅游便携产品将受到市场的青

睐。
 

第一章 旅游便携产品生命周期策略

　　第一节 旅游便携产品生命周期研究

　　　　一、产品生命周期模型及分类

　　　　二、旅游便携产品生命周期判定

　　第二节 旅游便携产品生命周期营销策略

　　　　一、引入期营销策略

　　　　二、成长期营销策略

　　　　三、成熟期营销策略

　　　　四、衰退期营销策略
 

第二章 旅游便携产品组合优化策略

　　第一节 产品组合概述

　　　　一、产品组合的广度
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　　　　二、产品组合的深度

　　　　三、产品组合的关联度

　　第二节 旅游便携产品组合策略

　　第三节 旅游便携产品组合优化方法

　　　　一、波士顿矩阵法

　　　　二、通用矩阵法

　　　　三、abc法
 

第三章 旅游便携产品定位策略

　　第一节 旅游便携产品的界定

　　第二节 旅游便携产品开发策略

　　　　一、冒险或创业策略

　　　　二、进取战略

　　　　三、紧跟战略

　　　　四、保持低位或防御战略

　　第三节 旅游便携产品定位策略
 

第四章 旅游便携产品价格策略研究

　　第一节 旅游便携产品价格机制形成及特征

　　第二节 旅游便携产品定价程序研究

　　　　一、选择定价目标

　　　　二、确定需求

　　　　三、估计成本

　　　　四、分析竞争者的成本、价格和历史价格行为

　　　　五、选择定价方法

　　　　　　1、成本导向定价策略

　　　　　　2、竞争导向定价策略

　　　　　　3、需求导向定价策略

　　第三节 旅游便携产品定价策略

　　　　一、产品成本构成确定

　　　　二、产品厂家利润确定

　　　　三、产品出厂价定价策略

　　　　四、产品零售价定价策略
 

第五章 旅游便携产品品牌策略

　　第一节 客户对旅游便携产品的品牌认知格局调查

　　第二节 客户选择旅游便携产品品牌的影响因素分析

　　第三节 旅游便携产品品牌决策
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　　第四节 旅游便携产品品牌延伸策略
 

第六章 同类典型产品对标分析

　　第一节 典型产品一

　　　　一、产品差异化分析

　　　　二、投放区域格局

　　　　三、产品市场占有率

　　　　四、销售策略比较分析

　　第二节 典型产品二

　　　　一、产品差异化分析

　　　　二、投放区域格局

　　　　三、产品市场占有率

　　　　四、销售策略比较分析

　　第三节 典型产品三

　　　　一、产品差异化分析

　　　　二、投放区域格局

　　　　三、产品市场占有率

　　　　四、销售策略比较分析
 

第七章 旅游便携独家策略建议

　　第一节 旅游便携产品策略应用要点及注意事项

　　第二节 中智~林~：济研：旅游便携产品策略建议

　　　　一、对拟进入企业建议

　　　　二、对已进入企业建议
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　　图表 旅游便携产品品牌决策

　　图表 产品差异化分析

　　图表 产品市场占有率

　　略……
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