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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　婚庆行业作为一项富有仪式感的消费领域，近年来经历了显著的变化。随着个性化和主题化婚礼的

流行，新人更加注重婚礼的独特性和体验感，从场地布置、婚纱摄影到婚宴菜单，都追求与众不同。此

外，一站式婚礼策划服务的兴起，为新人提供了从筹备到执行的全面解决方案，简化了婚礼筹备的复杂

程度。

　　未来，婚庆行业将更加注重数字化和定制化。通过虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术，新人可

以在婚礼策划阶段预览婚礼现场的效果，甚至远程参与婚礼的设计过程。同时，婚礼服务将更加个性化

，包括定制化的婚礼主题、个性化婚礼网站和社交媒体邀请函，以满足新人对独特体验的追求。此外

，环保和可持续婚礼的概念将受到更多关注，绿色婚礼和零浪费原则将逐渐成为行业趋势。

　　婚庆作为一个新兴行业，在全国已到了火爆的程度。北京、上海、广洲、深圳，2000年后，婚庆公

司如雨后春笋般涌现。尤其是上海婚庆协会的成立，正式标榜婚庆行业正朝专业化、正规化的方向发展

。

　　婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服务、婚宴

、婚礼租车、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室

内装修、房地产、汽车、银行保险等40多个关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大的

潜在商机。在婚庆产业快速发展的过程中，相关企业也越来越注重品牌服务和规模经营，婚庆的高层次

服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化、个性化、追求浪漫服务的需求而努力

，婚庆产业大的产业链正在逐步形成。

　　在新婚消费方面，88.4%的新人需要拍摄婚纱照；49.14%的新人计划请婚庆公司为他们举办婚礼

；78.74%的新人准备到酒楼举办婚宴；36.83%的新人要为新娘购买婚纱；67.66%的新人会安排蜜月旅

游。

　　但是，快速发展的婚庆产业也存在着一定的问题。中国婚庆产业品牌成长还处在蹒跚学步阶段。市
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场的良莠不齐、诚信缺失，使许多新人对新婚消费充满不信任。因此，从行业规律看，婚庆市场洗牌在

即，亟须出现强势品牌来提升服务质量。婚庆行业要把握好市场脉搏，提升文化内涵，开发出符合市场

的商品。对于日益壮大的婚庆市场，相关部门应加强管理，如对婚庆公司从审批注册到管理，从等级到

价位，都应该有一套相应的规定和措施，并且严格把关，规范运作。要树立品牌意识，增强整个产业链

的吸引力，树立行业整体信誉形象。

　　持续的金融危机已经一定程度上影响了人们的消费观念。曾经一度流行的高端婚庆形式已经鲜有人

问津，而经济节约型婚庆模式越来越受到欢迎。婚庆的整体费用会出现5%左右的价格变动。在婚庆用品

中，价格变化最大的就是鲜花。婚庆公司鲜花进货价格就已经翻了两番。而且，鲜花价格还有上涨趋势

，到增幅在20%左右。
 

第1章 中国婚庆产业背景分析

　　1.1 婚庆产业定义及产业链分析

　　　　1.1.1 婚庆产业定义

　　　　1.1.2 婚庆产业的特征

　　　　1.1.3 婚庆产业链结构分析

　　1.2 婚庆产业消费群体分析

　　　　1.2.1 登记结婚的新人数量分析

　　　　1.2.2 登记结婚新人结构分析

　　　　1.2.3 登记结婚新人群体消费能力分析

　　　　1.2.4 登记结婚新人群体消费需求分析

　　　　1.2.5 登记结婚新人人均消费费用分析

　　1.3 婚庆产业消费特征分析

　　　　1.3.1 新婚消费需求现状分析

　　　　1.3.2 新婚消费需求结构分析

　　　　1.3.3 区域结婚消费差异分析

　　　　1.3.4 结婚消费需求趋势分析

　　1.4 婚庆产业相关政策分析

　　　　1.4.1 《婚纱和礼服行业标准》

　　　　1.4.2 《婚姻庆典服务》
 

第2章 中国婚庆产业发展状况分析

　　2.1 婚庆产业发展分析

　　　　2.1.1 婚庆产业发展规模分析

　　　　2.1.2 婚庆产业发展特点分析

　　　　（1）产业链逐步形成

　　　　（2）供给总量不断扩大

　　　　（3）企业规模较小
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　　　　（4）企业区域性强

　　　　（5）地域性行业品牌正在形成

　　　　（6）婚庆产业高度分散

　　　　2.1.3 婚庆产业市场规模分析

　　2.2 婚庆产业商业模式分析

　　　　2.2.1 产品服务性商业模式

　　　　2.2.2 品牌型商业模式

　　　　2.2.3 整合型商业模式

　　2.3 婚庆产业区域市场分析

　　　　2.3.1 北京婚庆市场分析

　　　　（1）北京年结婚人口规模分析

　　　　（2）北京婚庆市场规模分析

　　　　（3）北京婚庆服务需求分析

　　　　（4）北京婚庆市场前景预测

　　　　2.3.2 上海婚庆市场分析

　　　　（1）上海年结婚人口规模分析

　　　　（2）上海婚庆市场规模分析

　　　　（3）上海婚庆市场发展前景预测

　　　　2.3.3 广州婚庆市场分析

　　　　（1）广州年结婚人口规模分析

　　　　（2）广州婚庆市场规模分析

　　　　（3）广州婚庆市场发展前景预测

　　　　2.3.4 深圳婚庆市场分析

　　　　（1）深圳年结婚人口规模分析

　　　　（2）深圳婚庆市场规模分析

　　　　（3）深圳婚庆市场发展前景预测

　　　　2.3.5 苏州婚庆市场分析

　　　　（1）苏州年结婚人口规模及预测

　　　　（2）苏州婚庆市场规模分析

　　　　（3）苏州婚庆市场发展前景预测

　　2.4 婚庆博览会发展分析

　　　　2.4.1 婚庆博览会简介

　　　　2.4.2 婚庆博览会营销体系分析

　　　　2.4.3 主要大型婚庆博览会分析

　　　　（1）北京婚庆博览会

　　　　（2）上海婚庆博览会
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　　　　（3）深圳婚庆博览会

　　　　（4）杭州婚庆博览会

　　2.5 华德培婚礼有限公司经营情况分析

　　　　2.5.1 华德培发展历程分析

　　　　2.5.2 华德培主营业务分析

　　　　2.5.3 华德培经营情况分析

　　　　2.5.4 华德培经营策略分析

　　　　2.5.5 华德培在华竞争分析

　　　　2.5.6 华德培给中国企业的借鉴
 

第3章 中国婚庆产业婚纱摄影市场分析

　　3.1 婚纱摄影行业发展分析

　　　　3.1.1 婚纱摄影行业发展现状

　　　　3.1.2 婚纱摄影行业规模分析

　　　　3.1.3 婚纱摄影行业发展趋势分析

　　　　（1）一对一vip服务

　　　　（2）主题摄影将成主流

　　　　（3）动态产品需求增加

　　　　（4）数码制作日趋重要

　　　　（5）营销渠道网络化

　　3.2 婚纱摄影市场分析

　　　　3.2.1 婚纱摄影市场需求分析

　　　　3.2.2 婚纱摄影市场规模分析

　　　　3.2.3 婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　（1）北京婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　（2）上海婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　（3）广州婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　（4）深圳婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　（5）苏州婚纱摄影市场竞争格局分析

　　　　3.2.4 婚纱摄影市场主要特点分析

　　　　3.2.5 婚纱摄影市场发展前景预测

　　3.3 婚纱摄影行业市场营销分析

　　　　3.3.1 婚纱摄影行业营销方式分析

　　　　（1）直营模式

　　　　（2）展会模式

　　　　（3）网络模式

　　　　3.3.2 婚纱摄影行业营销策略分析
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　　　　（1）特色优先策略分析

　　　　（2）价格适应策略分析

　　　　（3）品牌提升策略分析

　　　　（4）刺激促销策略分析

　　　　（5）现身说法策略分析

　　　　（6）媒体组合策略分析

　　　　（7）单一诉求策略分析

　　　　（8）口碑营销策略分析
 

第4章 中国婚庆产业珠宝首饰市场分析

　　4.1 婚庆珠宝首饰市场分析

　　　　4.1.1 婚庆珠宝首饰市场需求分析

　　　　4.1.2 婚庆珠宝首饰市场规模分析

　　　　4.1.3 婚庆珠宝首饰市场竞争格局分析

　　　　4.1.4 婚庆珠宝首饰细分市场需求分析

　　　　（1）黄金首饰市场需求分析

　　　　（2）k金首饰市场分析

　　　　（3）铂金首饰市场需求分析

　　　　（4）钻石市场需求分析

　　　　（5）玉石市场需求分析

　　　　4.1.5 婚庆珠宝首饰市场发展前景预测

　　4.2 婚庆珠宝首饰消费环境分析

　　　　4.2.1 婚庆珠宝首饰市场调查

　　　　（1）新人采购珠宝首饰的比例分析

　　　　（2）新人采购珠宝的平均预算分析

　　　　4.2.2 婚庆珠宝首饰消费者特征分析

　　　　（1）婚庆珠宝首饰消费者规模分析

　　　　（2）婚庆珠宝首饰消费者经济实力分析

　　　　（3）婚庆珠宝首饰消费者喜好分析

　　　　（4）婚庆珠宝首饰80后消费群体分析

　　　　1）80后占婚庆珠宝首饰市场的份额分析

　　　　2）80后购买婚庆珠宝首饰的花费分析

　　　　3）80后群体珠宝首饰的消费观念分析

　　　　4）80后群体珠宝首饰的关注点分析

　　　　5）80后群体珠宝首饰的购买渠道分析

　　4.3 婚庆珠宝首饰销售渠道分析

　　　　4.3.1 商超渠道
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　　　　4.3.2 专卖店渠道

　　　　4.3.3 网络渠道

　　　　（1）网络销售的优劣势分析

　　　　（2）网络销售案例分析

　　　　1）钻石小鸟“鼠标+水泥”模式

　　　　2）“鼠标+水泥”发展趋势分析
 

第5章 中国婚庆产业其他细分市场分析

　　5.1 婚纱礼服市场分析

　　　　5.1.1 婚纱礼服市场发展分析

　　　　（1）婚纱礼服市场需求分析

　　　　（2）婚纱礼服市场规模分析

　　　　（3）婚纱礼服市场竞争格局分析

　　　　（4）婚纱礼服市场发展前景预测

　　　　5.1.2 婚纱礼服地区市场分析

　　　　（1）虎丘婚纱礼服市场分析

　　　　（2）广州婚纱礼服市场

　　　　5.1.3 婚纱礼服销售渠道分析

　　　　（1）批发渠道

　　　　（2）婚纱影楼渠道

　　　　（3）商场渠道

　　　　（4）网络渠道

　　5.2 中国婚宴市场分析

　　　　5.2.1 婚宴市场发展分析

　　　　（1）婚宴市场需求分析

　　　　（2）婚宴市场规模分析

　　　　（3）婚宴市场特点分析

　　　　1）时间选择的集中性

　　　　2）服务对象的复杂性

　　　　3）菜品选择的特殊性

　　　　（4）婚宴价格分析

　　　　（5）婚宴市场竞争格局分析

　　　　（6）消费者选择婚宴酒店的因素分析

　　　　（7）婚宴市场发展前景预测

　　　　5.2.2 婚宴地区市场分析

　　　　（1）北京婚宴市场分析

　　　　（2）上海婚宴市场分析
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　　　　（3）广州婚宴市场分析

　　　　（4）深圳婚宴市场分析

　　　　5.2.3 高星级酒店婚宴市场分析

　　　　（1）高星级酒店优势分析

　　　　1）市场优势

　　　　2）资源优势

　　　　（2）高星级酒店经营策略分析

　　　　1）婚宴服务专业化

　　　　2）拓展婚宴外延

　　　　3）加强与婚庆公司合作

　　　　4）体现人本管理

　　　　5）做好客户关系管理

　　5.3 中国婚礼服务市场分析

　　　　5.3.1 婚礼服务市场发展分析

　　　　（1）婚礼服务市场需求分析

　　　　（2）婚礼服务市场规模分析

　　　　（3）婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　1）北京婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　2）上海婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　3）广州婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　4）杭州婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　5）成都婚礼服务市场竞争格局分析

　　　　（4）婚礼服务市场发展前景预测

　　　　5.3.2 婚礼服务需求趋势分析

　　　　（1）婚礼主题化

　　　　（2）婚礼个性化

　　　　（3）婚礼仪式化

　　　　（4）婚礼品质化

　　5.4 中国婚庆旅游市场分析

　　　　5.4.1 婚庆旅游市场发展现状分析

　　　　5.4.2 婚庆旅游消费特点分析

　　　　（1）旅游服务需求细

　　　　（2）旅游消费档次高

　　　　（3）季节性明显，停留时间长

　　　　（4）对目的地资源要求高

　　　　5.4.3 婚庆旅游产品开发策略
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　　　　（1）深挖细分市场需求

　　　　（2）产品主题鲜明有特色

　　　　（3）产品内容丰富多彩且注重细节

　　　　（4）产品开发强调强强联合

　　　　5.4.4 婚庆旅游产品营销策略

　　　　（1）以独特性推出产品系列

　　　　（2）设置产品进入壁垒

　　　　（3）产品品牌化经营

　　　　（4）旅游目的地加大对婚庆市场的投入

　　　　5.4.5 婚庆旅游市场发展前景预测
 

第6章 中国婚庆产业主要企业生产经营分析

　　6.1 婚纱摄影行业领先企业个案分析

　　　　6.1.1 金夫人实业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　　6.1.2 深圳市天长地久文化产业股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　　6.1.3 广东色色婚纱摄影有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　6.2 婚庆珠宝首饰行业领先企业个案分析

　　　　6.2.1 周生生集团国际有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析
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　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.2.2 周大福珠宝金行（深圳）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产销能力分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.2.3 六福集团（国际）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　6.3 婚纱礼服行业领先企业个案分析

　　　　6.3.1 广东名瑞集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产销能力分析

　　　　（3）企业偿债能力分析
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　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业最新发展动向分析

　　　　6.3.2 潮州市金嘉德服饰有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产销能力分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业最新发展动向分析

　　　　6.3.3 潮州市龙宝工艺服装有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产销能力分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构分析

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业最新发展动向分析

　　6.4 婚宴酒店行业领先企业个案分析

　　　　6.4.1 上海锦江国际酒店发展股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析
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　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.4.2 华天酒店集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.4.3 深圳新都酒店股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业特色服务分析

　　　　（8）企业销售网络分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　6.5 婚礼服务行业领先企业个案分析

　　　　6.5.1 北京舒欣婚礼策划公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析
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　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　　6.5.2 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　　6.5.3 北京美薇亭婚礼顾问公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业服务结构分析

　　　　（3）企业销售网络分析

　　　　（4）企业经营状况swot分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　6.6 婚庆旅游行业领先企业个案分析

　　　　6.6.1 中国国旅股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业景区资源分布

　　　　（8）企业主营业务分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.6.2 中青旅控股股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业景区资源分布

　　　　（8）企业主营业务分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析
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　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析

　　　　6.6.3 黄山旅游发展股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要财务指标分析

　　　　（3）企业偿债能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业盈利能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业景区资源分布

　　　　（8）企业主营业务分析

　　　　（9）企业经营状况swot分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业最新发展动向分析
 

第7章 中智林－中国婚庆产业发展趋势与前景预测

　　7.1 婚庆产业发展前景预测

　　　　7.1.1 婚庆产业驱动因素分析

　　　　（1）适婚人口规模庞大

　　　　（2）婚庆消费观念趋势

　　　　（3）婚庆消费能力发展

　　　　（4）婚庆消费水平走向

　　　　7.1.2 婚庆产业发展前景预测

　　7.2 婚庆产业链整合分析

　　　　7.2.1 婚庆产业链整合现状

　　　　7.2.2 婚庆企业产业链整合分析

　　　　（1）深圳天长地久婚纱摄影公司

　　　　（2）金夫人实业有限公司

　　　　7.2.3 婚庆产业链整合前景分析

　　7.3 婚庆产业发展策略分析

　　　　7.3.1 婚庆产业存在问题分析

　　　　7.3.2 婚庆产业发展策略分析

　　　　（1）渠道规模化

　　　　（2）产业链一体化

　　　　（3）目标市场多元化
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　　图表 67：广东潮宏基实业股份有限公司swot分析

　　图表 68：东方金钰股份有限公司主要财务指标分析（单位：万元）

　　图表 69：东方金钰股份有限公司偿债能力分析（单位：%）

　　图表 70：东方金钰股份有限公司运营能力分析（单位：次）
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