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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　旅游主题社区是一种集旅游信息交流、旅行经验分享于一体的在线平台，近年来随着旅游业的发展

和个人游、自由行的兴起，市场需求持续增长。目前，旅游主题社区的技术不断进步，包括采用更先进

的社交网络技术、更优化的内容推荐算法以及更严格的品质控制。此外，随着对用户体验和服务质量要

求的提高，能够提供更好用户体验和更高质量服务的旅游主题社区成为市场新宠。目前，旅游主题社区

广泛应用于旅游攻略分享、景点推荐等多个领域，市场需求稳定增长。

　　未来，旅游主题社区市场将更加注重用户体验和服务质量。随着旅游业的发展和个人游、自由行的

兴起，能够提供更好用户体验和更高质量服务的旅游主题社区将成为市场主流。同时，随着对用户体验

和服务质量要求的提高，具有更好用户体验和更高质量服务的产品将更受欢迎。此外，随着新技术的应

用，采用更高效社交网络技术和优化内容推荐算法的旅游主题社区也将成为行业发展的新趋势。未来的

旅游主题社区将更加注重个性化服务和智能化推荐设计，以适应更多旅游信息交流的需求。
 

第一章 旅游行业发展的背景与阶段

　　1.1 旅游行业发展现状

　　　　1.1.1 中国国内旅游市场发展现状

　　　　（1）国内旅游人数

　　　　（2）国内旅游收入

　　　　（3）国内旅游人均花费

　　　　1.1.2 中国入境旅游市场发展现状

　　　　（1）入境旅游接待人数

　　　　（2）入境旅游外汇收入

　　　　（3）入境旅游客源情况
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　　　　（4）入境旅游过夜游客数

　　　　1.1.3 中国黄金周旅游市场发展现状

　　　　（1）“十一”黄金周旅游市场发展分析

　　　　（2）春节黄金周旅游市场发展分析

　　1.2 旅游行业发展环境

　　　　1.2.1 旅游行业政策环境分析

　　　　（1）国家支持旅游业发展

　　　　（2）国家支持西部地区旅游业发展

　　　　（3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大

　　　　1.2.2 旅游行业经济环境分析

　　　　（1）国际经济环境分析

　　　　（2）国内经济环境分析

　　　　（3）宏观经济环境对旅游行业的影响

　　　　1.2.3 旅游行业消费环境分析

　　　　（1）居民消费价格指数

　　　　（2）消费品零售市场分析

　　　　（3）居民消费性支出分析

　　　　（4）消费结构升级

　　　　1.2.4 旅游行业社会环境分析

　　　　（1）法定节假日和带薪假期实施

　　　　（2）人口年龄结构

　　　　（3）社会结构
 

第二章 旅游主题社区模式特征与分类

　　2.1 旅游主题社区属性特征

　　　　2.1.1 旅游主题社区属性

　　　　2.1.2 旅游主题社区特征

　　2.2 旅游主题社区模式分类

　　　　2.2.1 自建型模式

　　　　2.2.2 依托型模式

　　　　2.2.3 伴生型模式
 

第三章 自建型旅游主题社区模式典型案例分析

　　3.1 自建型旅游主题社区模式概述

　　　　3.1.1 自建型旅游主题社区演变历程

　　　　3.1.2 自建型旅游主题社区发展模式

　　3.2 北京华侨城商业模式分析
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　　　　3.2.1 北京华侨城简图

　　　　3.2.2 北京华侨城的发展商

　　　　3.2.3 北京华侨城经营情况

　　　　3.2.4 北京华侨城建设经验

　　3.3 西安曲江新区商业模式分析

　　　　3.3.1 西安曲江新区简图

　　　　3.3.2 西安曲江新区的发展商

　　　　3.3.3 西安曲江新区经营情况

　　　　3.3.4 西安曲江新区建设经验

　　3.4 三亚凤凰水城商业模式分析

　　　　3.4.1 三亚凤凰水城简图

　　　　3.4.2 三亚凤凰水城的发展商

　　　　3.4.3 三亚凤凰水城经营情况

　　　　3.4.4 三亚凤凰水城建设经验
 

第四章 依托型旅游主题社区模式典型案例分析

　　4.1 依托型旅游主题社区模式概述

　　4.2 广州南湖国家级旅游度假区生态社区商业模式分析

　　　　4.2.1 广州南湖国家级旅游度假区简图

　　　　4.2.2 广州南湖国家级旅游度假区经营情况

　　　　4.2.3 广州南湖国家级旅游度假区建设经验
 

第五章 伴生型旅游主题社区模式典型案例分析

　　5.1 伴生型旅游主题社区模式概述

　　5.2 广州祈福新村商业模式分析

　　　　5.2.1 广州祈福新村简图

　　　　5.2.2 广州祈福新村的发展商

　　　　5.2.3 广州祈福新村经营情况

　　　　5.2.4 广州祈福新村建设经验

　　5.3 平遥古城商业模式分析

　　　　5.3.1 平遥古城简图

　　　　5.3.2 平遥古城的发展商

　　　　5.3.3 平遥古城经营情况

　　　　5.3.4 平遥古城建设经验

　　5.4 丽江古城商业模式分析

　　　　5.4.1 丽江古城简图

　　　　5.4.2 丽江古城的发展商
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　　　　5.4.3 丽江古城经营情况

　　　　5.4.4 丽江古城建设经验

　　5.5 北京高碑店国际民俗旅游文化村商业模式分析

　　　　5.5.1 北京高碑店国际民俗旅游文化村简图

　　　　5.5.2 北京高碑店国际民俗旅游文化村的发展商

　　　　5.5.3 北京高碑店国际民俗旅游文化村经营情况

　　　　5.5.4 北京高碑店国际民俗旅游文化村建设经验
 

第六章 中国企业旅游主题社区模式运作策略

　　6.1 旅游主题社区三种模式对比分析

　　　　6.1.1 自建型旅游主题社区

　　　　（1）建设时序

　　　　（2）位置环境

　　　　（3）优劣势

　　　　（4）发展前景

　　　　6.1.2 依托型旅游主题社区

　　　　（1）建设时序

　　　　（2）位置环境

　　　　（3）优劣势

　　　　（4）发展前景

　　　　6.1.3 伴生型旅游主题社区

　　　　（1）建设时序

　　　　（2）位置环境

　　　　（3）优劣势

　　　　（4）发展前景

　　6.2 中国企业旅游主题社区模式运作策略

　　　　6.2.1 社区发展布局策略

　　　　6.2.2 项目设计开发策略

　　　　6.2.3 社区生活环境策略

　　　　6.2.4 配套设施建设策略

　　　　6.2.5 社区文化品位策略
 

第七章 中:智林－城郊型社区旅游开发模式分析

　　7.1 城郊型社区界定与分类

　　　　7.1.1 城郊型社区界定

　　　　7.1.2 城郊型社区分类

　　7.2 城郊型社区旅游开发成功模式分析
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　　　　7.2.1 海南省琼海市博鳌镇南强村开发模式分析

　　　　（1）社区概况

　　　　（2）经营情况

　　　　（3）成功经验

　　　　7.2.2 贵州省平坝县天龙镇天龙村开发模式分析

　　　　（1）社区概况

　　　　（2）经营情况

　　　　（3）成功经验

　　　　7.2.3 四川省成都市郫县友爱镇农科村开发模式分析

　　　　（1）社区概况

　　　　（2）经营情况

　　　　（3）成功经验

　　　　（4）最新动向

　　　　7.2.4 河北省邢台县前南峪村开发模式分析

　　　　（1）社区概况

　　　　（2）经营情况

　　　　（3）成功经验

　　7.3 城郊型社区旅游开发成功模式经验总结

　　　　7.3.1 投资模式总结

　　　　7.3.2 经营管理模式总结

　　　　7.3.3 旅游产品模式总结

　　7.4 不同类型下城郊型社区合适的旅游开发模式分析

　　　　7.4.1 旅游投资模式

　　　　7.4.2 经营管理模式

　　　　（1）经营管理

　　　　（2）市场定位

　　　　7.4.3 旅游产品体系

　　　　（1）旅游开发方向

　　　　（2）旅游产品策划

　　7.5 城郊型社区旅游开发模式实证研究——以武汉木兰旅游区为例

　　　　7.5.1 木兰旅游区及其典型社区概况

　　　　7.5.2 木兰典型社区旅游开发现状与适宜开发模式对比研究

　　　　7.5.3 木兰典型社区旅游开发建议
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